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Program studiéw podyplomowych

Informacje podstawowe

Nazwa wydziatu: Wydziat Humanistyczny
Nazwa kierunku: Marketing internetowy
Nazwa edycji: Edycja zimowa

Poziom: Studia podyplomowe

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiéw na danym poziomie: 49
Termin rozpoczecia cyklu: 2024/2025, semestr zimowy

Czas trwania studiow (liczba semestrow): 2

Warunki rekrutacji, w tym wymagania wstepne

Warunkiem rekrutacji jest wptacenie optaty rekrutacyjnej i przestanie kompletu dokumentéw. Decyduje kolejnos¢ zgtoszen.
Uczestnikami studiéw podyplomowych Marketing internetowy mogg zostac¢ osoby, ktére maja wyksztatcenie wyzsze (co
najmniej licencjackie).

Limit przyje¢ na studia podyplomowe wraz ze wskazaniem minimalnej liczby oséb przyjetych, warunkujacej
uruchomienie edycji studiéow podyplomowych

Maksymalna liczba studentdw to 40 osdb. Minimalna liczba 0sdb przyjetych to 25 osdb.
Wymagane dokumenty oraz miejsce ich ztozenia

Formularz zgtoszeniowy; poswiadczong przez Uczelnie kopie dyplomu ukohczenia studiéw wyzszych; poswiadczenie
whniesienia optaty za studia podyplomowe za pierwszy semestr studidéw, nie pdZniej niz w terminie 14 dni przed rozpoczeciem
zaje¢ dydaktycznych w ramach studiéw podyplomowych. W przypadku rezygnacji ze studiéw przed rozpoczeciem zajec
zwracamy w petni wptacong kwote.

Miejsce ztozenia: skany dokumentéw z podpisami na adres: anosal@agh.edu.pl z kopig na adres: kaleszcz@agh.edu.pl lub
wydruki dokumentéw na adres (poczta lub osobiscie):

Akademia Gdrniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie, Wydziat Humanistyczny, D-13, ul. Gramatyka 8a, parter,
pok. 25.

Ogolne cele ksztatcenia w ramach studiéw podyplomowych

Celem studiéw jest zdobycie przez uczestnikéw wiedzy oraz umiejetnosci praktycznych z zakresu marketingu internetowego.
Szczegélny nacisk zostanie potozony na budowaniu kontaktu studentéw ze specjalistami branzy internetowej i podnoszenie
umiejetnosci z zakresu kreowania kampanii marketingowych w sieci. Kluczowe zajecia teoretyczne i praktyczne bedg
prowadzone przez specjalistéw z poszczegdlnych dziedzin na co dzieh realizujgcych kampanie internetowe w matych,
$rednich i duzych organizacjach.

Sylwetka absolwenta studiéw podyplomowych

Absolwenci studiéow zdobedg wiedze umozliwiajgca im zaprojektowanie, przygotowanie i realizacje profesjonalnej strategii
obecnosci marki w sieci. Bedg w stanie dobra¢ narzedzia do zaplanowanych celdw marketingowych i zrealizowa¢ kampanie
interaktywne. Rozwing oni swoja kreatywnos$¢ i umiejetnosci niezbedne do prowadzenie biznesu w Internecie. Précz wiedzy z
zakresu marketingu absolwenci naucza sie efektywnie pracowac¢ w grupie z wykorzystaniem nowoczesnych technologii
internetowych oraz poznajg reguty wyszukiwania i generowania informacji w sieci. Zdobyte umiejetnosci w zakresie
prowadzenia badan internetowych pozwolg absolwentom sprawnie i kompleksowo rozumieé spotecznosci w Internecie,
zaréwno pod wzgledem analizy socjologicznej, jak réwniez na poziomie doboru grupy docelowej dla okreslonych ustug
internetowych. Niezaleznie od rodzaju dotychczasowego wyksztatcenia uczestnika studiéw, bedzie on w stanie sprawnie
poruszaé sie w nowoczesnych rozwigzaniach interaktywnych, jak i ocenia¢ je pod katem optacalnosci ekonomicznej.
Znajomos¢ narzedzi i trendéw zwigzanych z email i mobile marketingiem udoskonali warsztat absolwentéw w dziataniach z
zakresu najbardziej skutecznych, jak i optacalnych form promocji i reklamy w Internecie. Studenci zdobeda réwniez
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umiejetnosci tworzenia interfejséw aplikacji i serwiséw internetowych, a takze przygotowania funkcjonalnosci narzedzi
internetowych.

Praktyczna wiedza dotyczaca zarzadzania projektem internetowym wraz z wiedza z zakresu prawa pozwoli absolwentom na
tworcza i skuteczng aktywnos$¢ w wielu interesujacych przedsiewzieciach interaktywnych.

Zasady odbywania studiow podyplomowych, w tym zasady udziatu w zajeciach, zasady zaliczania zajec i
zasady sktadania egzamindéw, zasady zaliczania i wpisu na kolejny semestr

Uczestnicy uczestnicza w zajeciach, podczas ktérych realizowane sg projekty, prowadzone wyktady oraz realizowane prace w
grupach. Obecnos¢ na zajeciach jest obowigzkowa, nieobecnosci powinny by¢ usprawiedliwione zwolnieniem lekarskim,
odrobione lub zaliczone indywidualnie u prowadzacych zajecia. Do zaliczenia semestru wymagane jest uzyskanie zaliczen z
przedmiotéw w danym semestrze.

Na zajeciach weryfikowane / sprawdzane sa efekty ksztatcenia - kompetencje, podczas realizowanych projektéw
indywidualnych i grupowych sprawdzane sg kompetencje i umiejetnosci, zas egzamin koncowy weryfikuje poziom zdobytej
wiedzy.

Studia Marketing internetowy liczg 200 godzin, ktére sg realizowane podczas dwéch semestréw. Zajecia majg forme zaréwno
wyktadéw, jak i konwersatoryjno-warsztatowa.

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk, w tym w szczegélnosci warunki ich realizacji, system kontroli
praktyk i ich zaliczania (jezeli sa wymagane)

Nie dotyczy.

Warunki ukonczenia studiéw podyplomowych i uzyskania swiadectwa ukonczenia studiéow podyplomowych, w
tym warunki i wymagania zwiazane z przygotowaniem prac koncowych oraz realizacja procesu dyplomowania,
a takze zwiazane z organizacja i przebiegiem egzaminu koncowego (jego zakres, tryb i sposéb jego
przeprowadzenia, zasady ustalania oceny z egzaminu koncowego, wytyczne dotyczace jego przebiegu), jezeli
sa wymagane, zasady ustalania ostatecznego wyniku ich ukonczenia

Warunkiem ukonczenia studiéw podyplomowych jest uzyskanie zaliczenia zaje¢ podczas dwdch semestréw, a takze zdanie
egzaminu kofncowego, obejmujgcego materiat z wszystkich kurséw realizowanych podczas studidéw oraz zrealizowanie dwoch
projektéw pod kierunkiem wybranych wyktadowcéw. Ocena koficowa to srednia wazona z oceny z egzaminu (70 %) oraz
ocen z projektu (30 % oceny kohcowej).

Egzamin:

Egzamin bedzie testowy (jednokrotnego wyboru) z materiatu omawianego podczas zaje¢ w czasie dwdch semestrow.
Materiaty z kazdych z zaje¢ zostang udostepnione studentom na specjalnej platformie lub wirtualnym dysku.

Obowigzujg trzy terminy egzaminu - pierwszy termin najpdzniej w ciggu miesigca od ukonczenia studiéw, drugi termin w
ciagu trzech miesiecy od ukofczenia zaje¢, trzeci termin najpdZniej w ciggu pét roku po ostatnich zajeciach. Po tym terminie
obowigzujg skreslenia z listy studentdw.

Na studiach stosuje sie nastepujacg skale ocen:

bardzo dobry 5,0

plus dobry 4,5

dobry 4,0

plus dostateczny 3,5

dostateczny 3,0

niedostateczny 2,0

Absolwenci studidw otrzymaja dyplom poswiadczajgcy ukonczenie studiow.
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Efekty uczenia sie

Kierunek : Marketing internetowy
Edycja: Edycja zimowa

Wiedza
Symbol KEU Kierunkowe efekty uczenia sie Symbol CEU
Uczestnik zna w sposéb pogtebiony podstawy teoretyczne metod i technologii z
MISP W01 dziedzinie marketingu internetowego oraz standardy prowadzenia dziatalnosci P7Z_WT,
- gospodarczej w instytucjach interaktywnych, a takze podstawowe zasady dotyczace  P6Z WT
prawa autorskiego w Internecie.
Uczestnik zna i rozumie w zaawansowanym stopniu teorie wyjasniajace zjawiska i
MISP W02 procesy zwigzane z przeprowadzaniem kampanii marketingowej w Internecie oraz P7Z_WZ,

zasady tworzenia skutecznych reklam w sieci za pomocg narzedzi marketingowych P6Z_ Wz
oraz radzenia sobie z ograniczeniami technologicznymi

Uczestnik zna i rozumie réznorodne i ztozone metody i technologie marketingowe, w
tym platformy w komunikacji marketingowej, a takze zna zasady selekcjonowania i

MISP_WO03 grupowana tych platform pod wzgledem mozliwosci realizacji kampanii ptatnych,
rozumie specyfike uzytkownikéw tych platform oraz najwazniejsze zatozenia jakimi
kierowad sie mogg wybierajac dany kanat komunikacji.

P8Z_WO,
P7Z_WO

Uczestnik zna i rozumie najnowsze stosowane w Swiecie rozwigzania organizacyjne w P8Z WO,

MISP_W04 dziedzinie marketingu internetowego. P6Z_WO
Umiejetnosci
Symbol KEU Kierunkowe efekty uczenia sie Symbol CEU

Uczestnik potrafi monitorowac rozwéj dziedziny marketingu internetowego w
powigzaniu z przemianami lokalnymi i globalnymi, ekonomicznymi, kulturowymi i
MISP_UO1 spotecznymi nowych mediéw, réznorodne uwarunkowania i konteksty rozwoju P7Z_Ul, P6Z_UI
marketingu internetowego, a takze uwzglednic je podczas planowania dziatah
zawodowych i prognozowania rozwoju zawodowego.

Uczestnik potrafi opracowad plan strategiczny dla firmy internetowej, korygowa¢ go
w zaleznosci od okolicznosci; kierowac¢ organizacjg interaktywna, w tym zarzadzac
komunikacja wewnetrzna w takiej organizacji, a takze zewnetrzna; planowac i
ocenia¢ komunikacje marki, pozycje rynkowa marki, zaréwno aktualna, jak i
oczekiwang, a takze projektowac pozytywne doswiadczenia konsumenta w kontakcie
z marka.

MISP_U02 P7Z_UO, P6Z_UO

Uczestnik potrafi modyfikowac technologie i procedury stosowane w marketingu
internetowym, a takze opracowywa¢ nowe metody i technologie, w tym potrafi
MISP_UO3 tworzy¢ oryginalne i kreatywne rozwigzania problemdéw w pracy zawodowej, P8Z_UN, P7Z_UN
dotyczace planowania i wykonywania zadania w danym obszarze, a takze sprawnie
komunikowac sie ze specjalistami i ekspertami na rynku ustug e-marketingowych.

Uczestnik potrafi przekazywac wiedze z zakresu marketingu internetowego w réznych
formach, a takze potrafi samodzielnie wdrozy¢ rozwigzania marketingowe wynikajace
MISP_U04 z tej wiedzy na stronach internetowych, dokona¢ analizy danych, a takze posiada P7Z_UU, P6Z_UU
umiejetnos¢ oceny uzytkownikéw i ich zachowan na stronie oraz Zzrédet ruchu na tych
stronach.
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Kompetencje spoteczne

Symbol KEU Kierunkowe efekty uczenia sie Symbol CEU

Uczestnik jest gotéw do przestrzegania oraz wymagania tego od innych, zasad
etycznych obowigzujgcych w dziedzinie marketingu internetowego podczas

MISP_KO01 : . . . U P7Z KP, P6Z KP
- przygotowywania, realizowania oraz ewaluowania kampanii i projektéw - -
marketingowych w Internecie.
Uczestnik jest gotéw do promowania zasad etycznych obowiazujacych w dziedzinie
MISP_K02 marketingu internetowego podczas przygotowywania, realizowania oraz ewaluowania P7Z KO, P6Z_KO

kampanii i projektéw marketingowych w Internecie, a takze kultury projakosciowej
podczas projektowania dziatan marketingowych w Sieci.
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