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Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Przedmiot powiazany z badaniami naukowymi
Tak

Koordynator Anna Teler
przedmiotu
Prowadzacy zajecia Anna Teler
Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
4
Forma prowadzenia i godziny zajec
Wyktad: 30
Cwiczenia audytoryjne: 30
Cele ksztatcenia dla przedmiotu
Cl Zdefiniowanie i eksploracja fenomenu kultury uczestnictwa oraz jej znaczenia w kontekscie ewolucji mediéw
2 Analiza zwigzkéw opowiesci transmedialnej i zaangazowania fandoméw z produkcjg i dystrybucja tresci
medialnych
C3 Rozwoj umiejetnosci krytycznej analizy i oceny zjawisk kulturowych
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Kod

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Wiedzy - Student zna i rozumie:

wil

w2

W3

w4

W5

role mediéw tradycyjnych i cyfrowych w ksztattowaniu
kultury uczestnictwa oraz interakcje miedzy twércami
a odbiorcami tresci oraz proces zacierania sie granic
w przestrzeni cyfrowej

franczyze i opowies¢ transmedialng jako pojecia
i fenomen, a takze definicje fandomu wraz

z typologiami i zjawisko fan-artu i jego wptyw
na kulture popularng

role komunikacji zwrotnej, interaktywnosci

i kreatywnosci w ksztattowaniu doswiadczen
uzytkownikéw, a takze kulture remixu wraz z ujeciem
krytycznym

crowdfunding i jego role w finansowaniu projektéw
transmedialnych oraz jego role w przypadku kryzyséw
w kontekscie kultury uczestnictwa

zjawisko aktywizmu spotecznego i haktywizmu
w kontekscie kultury uczestnictwa

Umiejetnosci - Student potrafi:

ul

u2

u3

U4

wyjasnic¢ kluczowe teorie dotyczace uczestnictwa
w kulturze: konwergencja, mediamorfoza, paratekst,
a takze wyjasnic¢ i wskaza¢ zwigzki przyczynowo-
skutkowe dla procesu zacierania sie granicy miedzy
twdércami a odbiorcami tresci w przestrzeni cyfrowej

poda¢ przyktady udanych i nieudanych franczyz
medialnych

poddawac analizie i ocenie dziatania marketingowe
w kulturze uczestnictwa a takze wskazac i omdwic
ztozone uwarunkowania etyczne i prawne w kulturze
uczestnictwa

wskaza¢ zmiany wzorcéw produkcyjnych

i dystrybucyjnych oraz zmiany w w modelach
biznesowych oraz zidentyfikowa¢ trendy i wyzwania
dla twércédw i odbiorcéw tresci w erze cyfrowej

Kompetencji spotecznych - Student jest gotéw do:

K1

K2

pogtebionej dyskusji na temat szans i zagrozen kultury
cyfrowej a takze krytycznej analizy tworzonej narrac;ji
na temat kultury uczestnictwa i fandomoéw

oceniania aktualnych trendéw i prognozowania
dalszych kierunkéw rozwoju kultury uczestnictwa oraz
lepszego rozumienia Swiata w rzeczywistosci mediéw
cyfrowych i kultury cyfrowej

Kierunkowe efekty
uczenia sie

KLT2A_W11, KLT2A_W16,
KLT2A_W22

KLT2A_WO01, KLT2A_W12,
KLT2A_W14

KLT2A_WO01, KLT2A_W14,
KLT2A_W18

KLT2A_ W11, KLT2A W12

KLT2A_ W21

KLT2A_U05, KLT2A_U06

KLT2A_UO01

KLT2A_UO01, KLT2A _U21

KLT2A_UO1

KLT2A_K01, KLT2A_K02,
KLT2A KO3

KLT2A_K01, KLT2A_K02,
KLT2A_K03, KLT2A_K05

Metody weryfikacji

Egzamin

Egzamin

Egzamin

Egzamin

Egzamin

Aktywnos$¢ na zajeciach,
Udziat w dyskusji,
Wykonanie ¢wiczen

Aktywnos¢ na zajeciach,
Udziat w dyskusji,
Wykonanie ¢wiczeh

Aktywnos$¢ na zajeciach,
Udziat w dyskusji,
Wykonanie ¢wiczen

Aktywnos¢ na zajeciach,
Udziat w dyskusji,
Wykonanie ¢wiczen

Aktywnos$¢ na zajeciach,
Udziat w dyskusji,
Wykonanie ¢wiczen

Aktywnos¢ na zajeciach,
Udziat w dyskus;ji,
Wykonanie ¢wiczen,
Prezentacja

Tresci programowe zapewniajace uzyskanie efektow uczenia sie dla modutu zajec

1. Wstep historyczno-spoteczny 2. Media a kultura uczestnictwa. Sie¢ a kultura uczestnictwa 3. Opowie$¢ transmedialna w
kulturze uczestnictwa 4. Fandom i jego dynamika 5. Fani jako twércy i dystrybutorzy tresci 6. Marketing w kulturze
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uczestnictwa 7. Uwarunkowania etyczne i prawne w kulturze uczestnictwa 8. Interaktywnos¢ w mediach 9. Kultura remixu
10. Crowdfunding 11. Aktywizm spoteczny w sieci 12. Mapowanie kryzysowe 13. Nowe technologie a kultura uczestnictwa
14. Przysztos¢ kultury uczestnictwa i fandomow

Rodzaje zaje¢ studenta

Wyktad

Naktad pracy studenta

Cwiczenia audytoryjne

Egzamin lub kolokwium zaliczeniowe

Przygotowanie do zajec

Samodzielne studiowanie tematyki zajec

Dodatkowe godziny kontaktowe

taczny naktad pracy studenta

Liczba godzin kontaktowych

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Lp.

Tresci programowe

Tresci programowe

Definicja kultury uczestnictwa
Historia i rozw¢j zjawiska w kontekscie spotecznym

Rola mediéw tradycyjnych i cyfrowych w ksztattowaniu
kultury uczestnictwa. Przyktady

Kluczowe teorie dotyczace uczestnictwa w kulturze:
konwergencja, mediamorfoza, paratekst

Interakcje miedzy twdércami a odbiorcami tresci - oraz
zacieranie sie granic w przestrzeni cyfrowe;j

Definicja franczyzy i opowiesci transmedialnej
Przyktady udanych i nieudanych franczyz medialnych
Multimodalnos¢ i palimpsesytycznos¢ jako narzedzie
budowania opowiesci transmedialnej

Definicja fandomu i typologie
Rola fanéw w produkg;ji i dystrybucji tresci (nietylko)
medialnych (fanfiction, remiksy, itd)

Przyktady wspétpracy miedzy twércami a fanami oraz
przyktady produsage

Zjawisko fan-artu i jego wptyw na kulture popularna.
Monolog, dialog czy polilog?
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30

30

30

20

Liczba godzin
117

Liczba godzin
60

Efekty uczenia sie dla | Formy prowadzenia

przedmiotu

w1

wi1, Ul

W2, U2

W2

zajec

Wyktad

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Wyktad

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne
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Efekty uczenia sie dla | Formy prowadzenia

Lp. Tresci programowe przedmiotu zajec

6. Analiza strategii marketingowych stosowanych przez | U3 Wyktad, Cwiczenia
franczyzy audytoryjne
Strategie marketingowe skierowane do aktywnych
uczestnikéw kultury
Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych w
budowaniu relacji z odbiorcami

7. Problematyka praw autorskich i majatkowych w K1 Wyktad
kontekscie twoérczosci fanowskiej oraz franczyzy
Etyczne aspekty interakcji miedzy twércami a fanami -
narracja wspoéttworzenia czy narracja wyzysku?

8. Rola komunikacji zwrotnej, interaktywnosci i W3 Wyktad, Cwiczenia
kreatywnosci w ksztattowaniu doswiadczen audytoryjne
uzytkownikéw
Przyktady interaktywnych kampanii medialnych

9. Definicja i znaczenie kultury remixu W3 Wyktad, Cwiczenia
Przyktady remikséw w muzyce, filmie i literaturze audytoryjne
Ujecie krytyczne - kult amatora wg Andrew Keena

10. Rola crowdfundingu w finansowaniu projektow W4 Wyktad, Cwiczenia
medialnych audytoryjne
Analiza wybranych kampanii crowdfundingowych

11. Definicja aktywizmu spotecznego i haktywizmu W5 Wyktad, Cwiczenia
Analiza przypadkéw i cyfrowych ruchéw spotecznych audytoryjne

12, Rola crowdsourcingu w obliczu kryzyséw: katastrof i u3 Wyktad, Cwiczenia
wojen audytoryjne
Analiza przypadkéw i wyzwah

13. Zmiany wzorcéw produkcyjnych i produkcyjnych U4 Wyktad
Zmiany w modelach biznesowych

14, Trendy w kulturze uczestnictwa K1, K2 Wyktad, Cwiczenia
Wyzwania dla twércéw i odbiorcédw tresci w erze audytoryjne

cyfrowej

Informacje rozszerzone

Metody i techniki ksztatcenia :

Wyktad, Metoda zespotowa (ang. Team Based Learning), Praca z materiatem Zrédtowym, Opowiadanie (ang. storytelling)
Ksztatcenie mieszane (ang. blended learning), Nauczanie przez dociekanie (ang. Inquiry Based Learning), Metoda
warsztatowa (ang. workshop), Studium przypadku (ang. case study), Ksztatcenie zdalne, Dyskusja

Warunki zaliczenia

Rodzaj zajec Metody zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin zdanie egzaminu
Cwiczenia audytoryjne Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusji, Wykonanie zaliczenie na ocene

¢wiczen, Prezentacja

Dodatkowy opis
brak
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Warunki i sposdb zaliczenia poszczegodlnych form zajeé, w tym zasady zaliczen poprawkowych,
a takze warunki dopuszczenia do egzaminu

do pézniejszego ustalenia

Sposdb obliczania oceny koncowej

do pézniejszego ustalenia

Sposéb i tryb wyréwnywania zalegtosci powstatych wskutek nieobecnosci studenta na zajeciach

w przypadku niskiej frekwencji na ¢wiczeniach dodatkowe zadania i projekty

Wymagania wstepne i dodatkowe
brak

Zasady udziatu w poszczegdlnych zajeciach, ze wskazaniem, czy obecnos¢ studenta na zajeciach jest
obowiazkowa

na ¢wiczenia studenci i studentki s zaproszeni do obecnosci obowigzkowej, wykfad jest nieobowigzkowy

Literatura
Obowiazkowa

Henry Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie nowych i stary mediéw, Warszawa 2007.

Lawrence Lessig, Wolna kultura, Warszawa 2005.

Andrew Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Warszawa 2007.

Henry Jenkins, Joshua Green, Sam Ford, Rozprzestrzenialne media. Jak powstaja wartosci i znaczenia w usieciowionej
kulturze, £6dz 2018.

Matthew Hills, Fan Cultures, London 2002.

6. Axel Bruns, Blogs, Wikipedia, Second Life, and Beyond, New York, 2008.

H WN R

b

Badania i publikacje
Publikacje

1. Henry Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie nowych i stary mediéw, Warszawa 2007.

2. Piotr Siuda, From Deviation to Mainstream - Evolution of Fan Studies, Studia Medioznawcze 3(42) 2010, 87-99.

3. Jasmine Syifa Hermawan, Margaret Ginting, A Study on Fandom and Fan Culture: Socioeconomic Implications in the
Digital Era, A Journal of Language, Culture, and Technology vol. 1, no 1, 2024,s. 24-30.
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod
KLT2A K01

KLT2A_K02

KLT2A_KO03

KLT2A_K05
KLT2A_U01

KLT2A_UO05

KLT2A_U06

KLT2A_U21

KLT2A W01

KLT2A W11

KLT2A W12

KLT2A_W14

KLT2A W16

KLT2A_W18

KLT2A W21

KLT2A W22

Tresé

Zna zakres posiadanej przez siebie wiedzy i umiejetnosci na poziomie zaawansowanym i rozumie potrzebe
ciggtego doksztatcania sie i rozwoju dorobku zawodowego.

W sposéb pogtebiony interpretuje nowe idee i wykazuje sie przedsiebiorczym myslenieniem i dziataniem.

Na podstawie wszechstronnej i twérczej analizy nowych sytuacji i probleméw samodzielnie formutuje
propozycje ich rozwigzania i siega po opinie ekspertéw w przypadku trudosci z samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Krytycznie ocenia poziom posadanej wiedzy i odbieranych tresci.

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i wykorzystuje informacje ze Zrédet drukowanych i
elektronicznych na poziomie zaawansowanym.

Poprawnie stosuje poznana rozszerzong terminologie kulturoznawcza.

Wykrywa ztozone zaleznos$ci miedzy procesami spotecznymi, cywilizacyjnymi i kulturowymi postugujac sie
wtasciwymi dla kulturoznawstwa metodami i narzedziami w tym zaawansowanymi technikami informacyjno-
komunikacyjnymi.

Interpretuje wieloaspektowo zjawiska charakterystyczne dla $wiata wielokulturowego w kontekscie przemian
spoteczenstw nowoczesnych i ponowoczesnych.

Posiada pogtebiong wiedze o obszarach bedacych przedmiotem badanh kulturoznawczych.

Posiada zaawansowang wiedze o relacjach zachodzgcych miedzy gtéwnymi pradami umystowymi epoki a
przemianami zachodzacymi w obszarze kultury i w obszarze zycia spotecznego, z uwzglednieniem roli i
znaczenia mediéw

Posiada poszerzona wiedze o strukturach i instytucjach spotecznych, oraz o istotnych elementach tych
struktur i instytucji w kontekscie zasad tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci.

Posiada poszerzong wiedze o typach wiezi spotecznych, ich genezie, zmiennosci, zréznicowanych funkcjach
oraz kulturowych odniesieniach.

Zna szczegdtowo historyczne i wspdtczesne mechanizmy przemian spotecznych oraz typy relacji pomiedzy
spoteczenstwem i jednostka.

Posiada zaawansowang wiedze o poznawczej, komunikacyjnej, kulturotwdrczej i spotecznej roli jezyka.

Rozumie w petni istote spoteczenstwa informacyjnego i jego kulturowych, ekonomicznych, technologicznych
i spotecznych uwarunkowan oraz zaleznosci miedzy technologig a zmianami zachodzacymi w spoteczenstwie
i kulturze.

Zna gruntownie terminy zwigzane z medioznawstwem i naukami o komunikowaniu, ma podstawowg wiedze
na temat funkcjonowania i organizacji systeméw medialnych i instytucji okotomedialnych.
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