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Charakterystyka kierunku

Informacje podstawowe

Nazwa wydziatu: Wydziat Humanistyczny
Nazwa kierunku: Socjologia

Nazwa specjalnosci: E-gospodarka

Poziom: Studia magisterskie Il stopnia
Profil: Ogodlnoakademicki

Forma: Stacjonarne

Klasyfikacja ISCED:

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukoniczenia studiéw na danym poziomie: 120

Tytut zawodowy nadawany absolwentom: magister

Termin rozpoczecia cyklu: 2023/2024, semestr zimowy
Czas trwania studidw (liczba semestréw): 4

Dziedzina/-y nauki, do ktdrej/-ych przyporzadkowany jest kierunek studiow:
Dziedzina nauk spotecznych
Dyscyplina/-y naukowa/-e, do ktérej/-ych przyporzadkowany jest kierunek studiow:

Dyscyplina Udziat procentowy ECTS
Nauki socjologiczne 100% 120

Wskazanie zwiazku kierunku studidéw ze strategia rozwoju AGH oraz misja AGH

Program specjalnosci: E-gospodarka na studiach drugiego stopnia na kierunku socjologia jest wyrazem realizowania,
okreslonej w strategii rozwoju, roli AGH jako inicjatora przedsiewzie¢ innowacyjnych. W ramach programu studiéw tej
specjalnos¢é potaczono ksztatcenie ogdélnoakademickie z przedmiotami o charakterze warsztatowym, prowadzonymi przez
praktykéw, ktére uzupetniaja program o ksztatcenie umiejetnosci i kompetencji pozadanych na rynku pracy w obszarze
branz zwigzanych ze stosowaniem nowoczesnych technologii

w prowadzeniu firmy i organizowaniu komunikacji z klientami. Taka konstrukcja programu wpisuje sie w misje AGH, zgodnie
z ktdrg system ksztatcenia na Uczelni zmierza do ksztattowania u studentéw umiejetnosci pozyskiwania i wykorzystywania
wiedzy, logicznego, konstruktywnego i perspektywicznego myslenia, szybkiego i trafnego wnioskowania oraz podejmowania
optymalnych decyzji.

Informacja na temat uwzglednienia w programie studiéw potrzeb spoteczno-gospodarczych oraz zgodnosci
zaktadanych efektéw uczenia sie z tymi potrzebami

Szybki rozwdj Internetu zaowocowat w ostatniej dekadzie wyodrebnieniem sie nowych podmiotéw gospodarczych, ktérych
podstawowym miejscem dziatan jest wtasnie sie¢. Powstanie e-przedsiebiorstw zrewolucjonizowato réwniez sytuacje na
rynku pracy. Wraz

z rozwojem nowoczesnych technologii informacyjnych powstajg nowe stanowiska pracy, zmianie ulega réwniez kultura
organizacyjna przedsiebiorstw, w ramach ktérej wiekszos$¢ relacji spotecznych i ekonomicznych jest wspomagana przez sie¢
i/lub wykorzystanie specjalnie zaprojektowanych narzedzi. Wszystkie wyzej wymienione procesy zmienity réwniez techniki
dystrybucji informacji, a co za tym idzie sposéb postrzegania i analizy nowych mediéw

i Srodkéw przekazu. Wspdtczesnie e-gospodarka jest jedng z najszybciej i najdynamiczniej rozwijajgcych sie dziedzin
gospodarki, co wigze sie ze stale rosnacym zapotrzebowaniem na specjalistéw w jej zakresie. Odpowiedziag na to wyzwanie
rynku jest proponowana specjalnosc.
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W ramach specjalnosci E-gospodarka studenci majg okazje uczestniczy¢ w licznych

i zréznicowanych warsztatach, umozliwiajagcych zdobycie umiejetnosci, dajacych przewage na konkurencyjnym rynku pracy.
Moduty te pozwolg uczestnikom zdoby¢ wiedze oraz umiejetnosci praktyczne z zakresu e-marketingu, zarzadzania e-
projektem, komunikacji

w mediach spotecznosciowych, e-inicjatyw oraz tworzenia tresci na potrzeby wspétczesnej komunikacji marketingowej i e-
commerce. Poznajg takze zasady tworzenia komunikatéw dla réznych odbiorcéw-konsumentéw. Studia przygotowuja tez do
samodzielnego analizowania rynku i dostrzegania nowych trendéw w gospodarce oraz efektywnego zarzadzania zespotami
ludzi przy wykorzystaniu nowoczesnych technologii.

Przyjeta koncepcja i struktura programu ksztatcenia w ramach specjalnosci E-gospodarka stuzy zwiekszaniu kompetencji
studentéw w zakresie podejmowania decyzji oraz wykorzystywania wiedzy do efektywnego rozwigzywania probleméw i
dylematéw, z ktérymi bedg zmagac sie w swojej pracy zawodowej.

Sciezki ksztatcenia - zakres w jezyku polskim oraz w jezyku angielskim

e Brak (PL)
e Brak (EN)

Sciezki dyplomowania - zakres w jezyku polskim oraz w jezyku angielskim

Nazwy specjalnosci w jezyku polskim oraz w jezyku angielskim

Nazwa [pl] Nazwa [en]

E-gospodarka E-Economy
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Ogoalne informacje o programie studiow

Kierunek: Socjologia
Specjalnosé: E-gospodarka

Ogolne informacje zwiazane z programem studiow (ogdlne cele ksztatcenia oraz mozliwosci zatrudnienia,
typowe miejsca pracy i mozliwosci kontynuacji ksztatcenia przez absolwentow)

Celem oferty edukacyjnej proponowanej w ramach specjalnosci E-gospodarka jest wyksztatcenie interdyscyplinarnych
specjalistéw, faczacych wiedze z zakresu socjologii

z umiejetnosciami wykorzystania nowoczesnych technologii informacyjnych, komunikacyjnych, a takze nowych mediéw w
réznych dziedzinach wspétczesnej gospodarki. Program studiéw dostarcza absolwentom wiedze z zakresu organizowania
proceséw biznesowych, prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w sieci, reklamy i promocji przedsiebiorstw w Internecie oraz
wykorzystywania narzedzi przedsiebiorczosci elektronicznej w globalnym spoteczenstwie informacyjnym. Stuzg temu
przedmioty realizowane

w ramach modutu kanonicznego pogtebiajace wiedze studentéw z zakresu wspéiczesnych teorii socjologicznych,
antropologii, metodologii nauk spotecznych, wspdtczesnej filozofii spotecznej, zréznicowania wspdtczesnych spoteczenstw i
demokracji lokalnej oraz spoteczenstwa obywatelskiego. Taki charakter maja tez przedmioty z modutu metodologicznego,
ktérego celem jest dostarczenie umiejetnosci badawczych oraz narzedzi pozwalajgcych na analize wspétczesnych
spoteczenstw i zmian zachodzacych w gospodarce pod wptywem nowych technologii. Przedmioty sktadajace sie na modut
metodologiczny to przede wszystkim zaawansowane metody analiz danych iloSciowych i jakoSciowych uzupetnione o
nowoczesne techniki i narzedzia analityczne, m.in. badania w dziataniu (action research), badania internetowe, analityke
internetowa, badania fokusowe. Pozostate moduty pozwalajg studentom naby¢ efekty uczenia sie w trzech kluczowych
obszarach istotnych dla funkcjonowania e-gospodarki:

1. E- marketing i komunikacja marketingowa: w ramach ktérego studenci poznajg zasady tworzenia nowoczesnych
strategii marketingowych, zarzadzania e-projektem, znaczenie social medidw oraz nabywajg umiejetnosci analizowania e-
trendéw.

2. Gospodarka w dobie nowych mediéw: ktéry pozwala studentom pozna¢ zasady

e-biznesu, digital economy oraz badah UX, umozliwia im tez nabycie efektéw uczenia sie z zakresu socjologii gospodarki,
koniecznej do rozumienia ztozonych proceséw zachodzacych pod wptywem nowych technologii.

3. Praca, rynek, konsumenci - nowe trendy: ktéry wprowadza studentéw w zagadnienia zwigzane z przemianami, jakie dzi$
dokonujg sie w obszarze gospodarki, pracy, biznesu, przedsiebiorczosci oraz na samym rynku pod wptywem
upowszechnienia sie nowoczesnych technologii internetowych.

Taki dobdér modutéw w programie pozwala na wyksztatcenie specjalistéw posiadajgcych przekrojowa wiedze i umiejetnosci z
zakresu przemian zachodzacych we wspétczesnej gospodarce, rynku oraz sposobach organizacji pracy i zarzadzania,
komunikacji internetowej pod wptywem nowych technologii i sprzedazy w internecie (e-commerce). Studia te daja
uczestnikom mozliwos¢ zdobycia wiedzy oraz umiejetnosci i kompetencji z zakresu marketingu w mediach
spotecznos$ciowych i tworzenia tresci na potrzeby wspétczesnej komunikacji marketingowej. Zapewnia to zajecia w formie
warsztatéw prowadzonych przez praktykéw, ktérzy na co dzieh zajmujg sie e-marketingiem i sg zwigzani z branza social
mediéw, content marketingiem, e-commerce, stanowigcymi uzupetnienie dla wiedzy, umiejetnosci i kompetencji
zdobywanych podczas zaje¢ o charakterze ogdlnoakademickim. Dzieki temu absolwenci beda potrafili tworzy¢ wartosciowe
tresci na potrzeby wspétczesnej komunikacji oraz beda wiedzie¢, jak efektywnie promowac marke, firme, swojg osobe. By jak
najlepiej wpisac sylwetke absolwenta w wymagania pracodawcéw, program specjalnosci, obok wiedzy teoretycznej, ktadzie
szczegblny nacisk na kwalifikacje praktyczne przysztych absolwentéw. Dzieki nim, stajg sie oni specjalistami w zakresie
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przy uzyciu sieci teleinformatycznych, przede wszystkim Internetu, wykorzystywania
$rodkéw elektronicznej wymiany danych, projektowania oraz wdrazania aplikacji wspomagajgcych realizowanie
przedsiewzie¢ inwestycyjnych, zarzadzania zasobami ludzkimi zaréwno w matych i Srednich firmach, jak i w korporacjach
miedzynarodowych.

Potagczenie petnego wyksztatcenia socjologicznego z zaawansowang wiedza na temat wykorzystania technologii

informatycznych w procesach biznesowych gwarantuje absolwentom szerokie mozliwosci zatrudnienia na konkurencyjnym
rynku pracy, m.in.
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w rolach ekspertéw, doradcéw i konsultantéw zaréwno w firmach komercyjnych, jak

i w administracji panstwowej i samorzadowej, czy tez w rolach koordynatoréw

w interdyscyplinarnych zespotach odpowiedzialnych za rozwdéj elektronicznego biznesu

w przedsiebiorstwach, w agencjach dziatajacych w obszarze social mediéw, public relations

i reklamy, w e-przedsiebiorstwach, w branzy e-commerce jako specjalisci do spraw komunikacji interaktywnej oraz w
zawodach takich jak: social media manager, community manager, content designer, kreatywni pracownicy dziatéw
marketingu, agencji reklamowych, agencji interaktywnych, agencji PR, agencji social media. Absolwenci specjalnosci
uzyskujg takze petne (obejmujace wiedze i umiejetnosci z dziedziny gospodarki i nowych technologii oraz tzw. miekkie
kompetencje spoteczne) przygotowanie do prowadzenia samodzielnej dziatalnosci gospodarcze;j.

Informacja na temat uwzglednienia w programie studiow wnioskéw z analizy wynikéw monitoringu karier
zawodowych studentow i absolwentéw

Przy konstruowaniu programu studiéw w zakresie zgodnosci zaktadanych efektéw uczenia sie z potrzebami rynku pracy
oparto sie na badaniach przeprowadzonych przez Centrum Karier AGH:

1. Ze wzgledu na fakt, ze mniej niz potowa badanych absolwentéw deklarowata w badaniu, ze studia przygotowaty ich w
wystarczajacym stopniu do pracy w zakresie zarzadzania projektami zdecydowano sie na wprowadzenie bloku zaje¢
majacych wzbogaci¢ wiedze studentéw

i wyksztatci¢ umiejetnosci i kompetencje w zakresie zarzadzanie projektem. W szczegdlnosci absolwenci bedg posiadaé
kompetencje w zakresie zarzadzania e-projektem,

z uwzglednieniem zarzadzania zakresem projektu, harmonogramem, budzetem, jakosScia, ryzykiem oraz relacjami z
klientem; beda potrafili koordynowa¢ prace interdyscyplinarnego zespotu i zarzadza¢ réznorodnoscig oraz poznajg nowe
elastyczne formy pracy i nowe formy komunikacji marketingowej i projektowania strategii zorientowanych na sprofilowanych
konsumentéw.

2. Analizujac wyniki badah prowadzonych wsréd pracodawcdw dostrzezono, ze bardzo cenig oni kompetencje miekkie w
wyksztatceniu naszych absolwentéw, zwtaszcza zdolnosci komunikacyjne i umiejetno$¢ pracy w grupie. Postanowiono
wzmocnié te kompetencje. Stuzy temu wprowadzenie grupowych projektéw semestralnych realizowanych w ramach wielu
przedmiotéw, co ma na celu zwiekszenie kompetencji i umiejetnosci oraz wiedzy absolwentéw w zakresie skuteczniej
komunikacji w zespole, rozwigzywania konfliktéw

i rozstrzygania dylematéw, udzielania konstruktywnej krytyki. Podczas pracy nad projektem studenci beda rozwijali swoje
kompetencje badawcze, projektowe, strategiczne, ale réwniez umiejetnosci wspétpracy w grupie i umiejetnosci przywddcze.
Pozwoli to studentom nauczy¢ sie mysle¢ kreatywnie, tamac¢ schematy myslowe oraz planowa¢ strategiczne rozwigzania,
m.in. w oparciu o analize danych. Staty rozwéj tych kompetencji i umiejetnosci ma duze znaczenie poniewaz wiekszos¢
badanych absolwentéw wskazywata, ze to, co pozwolito im na znalezienie pracy, to miekkie kompetencje.

3. W programie studiéw potozono nacisk na zajecia o charakterze warsztatowym

i ¢wiczeniowym, poszerzono repertuar zaje¢ prowadzonych przez praktykdw. Taki zabieg stanowit odpowiedZ na zgtaszana,
przez absolwentéw | stopnia, potrzebe nabycia przez nich w wiekszym stopniu umiejetnosci o charakterze praktycznym.

4. Zdecydowano sie tez na wprowadzenie praktyk w IV semestrze, gdyz zgodnie z wynikami badan absolwentéw, w
przypadku co 5 badanego praktyki i staze pomogty znalez¢ zatrudnienie, a 70,3% badanych wskazato wtasnie obowigzkowe
praktyki jako zrédto budowania doswiadczenia zawodowego podczas studidw.

Informacja na temat uwzglednienia w programie studiéow wymagan i zalecen komisji akredytacyjnych, w
szczegolnosci Polskiej Komisji Akredytacyjnej i Srodowiskowych komisji akredytacyjnych

Komisja Akredytacyjna wysoko oceniata program Socjologii Il stopnia w tym program specjalnosci E-gospodarka.
Informacja na temat uwzglednienia w programie studiow przyktadéw dobrych praktyk

1. Dobre praktyki w zakresie taczenia wiedzy akademickiej z przygotowaniem zawodowym wdrozono do programu w formie
zespotowych projektéw semestralnych, w czasie ktérych studenci pracujg pod kierunkiem nauczyciela akademickiego i/lub
praktykéw - osdb faktycznie znajacych uwarunkowania i rzeczywisto$¢ danego obszaru aktywnosci zawodowe;.

2. W ramach dobrych praktyk zaplanowano kolejne cykliczne spotkania z przedstawicielami branz zwigzanych z e-
marketingiem i social mediami, e-commerce oraz z przedsiebiorcami zainteresowanymi przyjmowaniem studentéw na
praktyki, podczas ktérych bedzie miata miejsce wzajemna wymiana informacji, sugestii i weryfikacja dotychczasowego
procesu ksztatcenia pod katem potrzeb pracodawcéw.
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3. W ramach dobrych praktyk nalezy zaznaczy¢ tez cykliczne spotkania z interesariuszami wewnetrznymi (studenci,
pracownicy akademiccy), ktére stuza statemu monitorowaniu tresci programowych.

4. Waznym elementem jest tez powotanie przedstawiciela kierunku w Radzie ds. ksztatcenia w dyscyplinie, ktérego
zadaniem jest m.in. wspdtpraca ze studentami, wyktadowcami i prowadzacymi warsztaty praktykami.

Informacja na temat wspétdziatania w zakresie przygotowania programu studiow z interesariuszami
zewnetrznymi, w szczegdlnosci stowarzyszeniami i organizacjami zawodowymi, spotecznymi

Program studidéw specjalnosci E-gospodarka byt konsultowany z koordynatorami studiéw podyplomowych Marketing
internetowy, Social Media & Content Marketing oraz Marketing miejsc i kreowanie marek lokalnych. Osoby te sg praktykami i
prowadzg dziatalno$¢ w obszarze social mediéw i e-marketingu. Konsultowaty one program studiéw oraz pomagaty w
doborze 0séb zaproszonych do poprowadzenia zaje¢ warsztatowych. Zaoferowaty tez pomoc

w zakresie realizacji praktyk. Konsultacje nad programem studiéw w zakresie nowych form pracy oraz projektowania
zorientowanego na uzytkownika prowadzono tez z koordynatorami - praktykami prowadzacymi studia podyplomowe Talent
Management in Tech Companies,

IT Business Management, User Experience and Product Design, Wspéiczesne strategie przywédztwa, Trendwatching &
Future Studies. Proces konsultacyjny miat na celu rozszerzenie programu o kwestie zwigzane z nowoczesnymi trendami na
rynku pracy, projektowaniem rozwigzan oraz nowymi sposobami organizacji instytucji.

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych

Studenci odbywajg praktyki zawodowe w wymiarze 120 godzin w przedsiebiorstwach, instytucjach i innych zaktadach pracy,
specjalizujgcych sie w dziataniach z zakresu social medidw, PR, reklamy. Praktykom zawodowym przypisano 4 punkty ECTS -
beda one odbywac sie w IV semestrze studiéw. Osiagniete we wczesniejszych semestrach efekty uczenia sie pozwolg
studentom wykonywa¢ zadania wartosSciowe z punktu widzenia zaréwno studenta, jak i pracodawcy. Miejsce odbywania
praktyki student wybiera z listy przedstawionej przez WH lub samodzielnie nawigzuje wspdtprace z firma, po wczesniejszej
akceptacji opiekuna praktyk i Dziekana Wydziatu. Zgoda na odbycie praktyk w takim przypadku warunkowana jest
przedstawieniem programu praktyk, ktéry pozwoli osiagna¢ efekty uczenia sie zgodne z efektami opisanymi w sylabusie
praktyk.
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Warunki rekrutacji na studia

Kierunek: Socjologia
Specjalnosé: E-gospodarka

Opis kompetencji oczekiwanych od kandydata ubiegajacego sie o przyjecie na studia

Program studiéw zostat zaprojektowany z myslg o absolwentach studidéw pierwszego stopnia (licencjackich i inzynierskich) na
kierunkach z nauk spotecznych i humanistycznych oraz technicznych. Przeznaczony jest szczegdlnie dla absolwentéw
majacych zainteresowania zwigzane z konsekwencjami wynikajacych z obecnosci nowoczesnych technologii w gospodarce.
Szczegoblnie w obszarze komunikacji marketingowej i analizy trendéw w konsumpcji oraz przemian zachodzacych w obszarze:
biznesu, rynku, nowych form pracy, zarzgdzania w organizacji.

Warunki rekrutacji, z uwzglednieniem laureatéw oraz finalistéw olimpiad stopnia centralnego, a takze
laureatéw konkurséw miedzynarodowych oraz ogélnopolskich

Zasady i warunki rekrutacji okresla Uchwata nr 97/2019 Senatu AGH z dnia 26 czerwca 2019 r. w sprawie warunkéw, trybu
oraz terminu rozpoczecia i zakonczenia rekrutacji na pierwszy rok studiéw pierwszego i drugiego stopnia w roku
akademickim 2020/2021.

Przewidywany limit przyje¢ na studia wraz ze wskazaniem minimalnej liczby oséb przyjetych, warunkujacej
uruchomienie edycji studiow

Minimalna liczba studentéw: 20
Maksymalna liczba studentéw: 40
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Efekty uczenia sie

Kierunek : Socjologia
Specjalnosé: E-gospodarka

Wiedza

Symbol KEU
SOC2A W01

SOC2A_W02

SOC2A_ W03
SOC2A W04

SOC2A_WO05

SOC2A_WO06

SOC2A_WO07

SOC2A W08

SOC2A_WO09

SOC2A W10

SOC2A W11

SOC2A W12

SOC2A W13

SOC2A W14

SOC2A W15

Umiejetnosci

Symbol KEU

SOC2A_UO01

SOC2A _U02

Efekty kierunkowe

Kierunkowe efekty uczenia sie
Zna specjalistyczna terminologie socjologiczna.

Ma poszerzong wiedze o naukach spotecznych i humanistycznych oraz relacjach
miedzy nimi (ekonomia, filozofia, politologia, antropologia).

Zna klasyczne i nowoczesne koncepcje teoretyczne w socjologii, zna réznice
pomiedzy paradygmatami analizy spoteczne;j.

Zna ztozone sposoby wyjasniania wspotczesnych zjawisk i proceséw spotecznych.

Ma poszerzong wiedze o normach konstytuujgcych i regulujgcych struktury i

instytucje spoteczne, potrafi zinterpretowac ich Zrédta i wptyw na ludzkie zachowania.

Ma poszerzong wiedze o relacjach zachodzacych miedzy procesami, strukturami i
instytucjami spotecznymi oraz miedzy ich elementami.

Ma poszerzong wiedze o rodzajach wiezi spotecznej i prawidtowosciach, ktérym
podlegaja oraz o zjawiskach i procesach charakterystycznych dla grup spotecznych.

Zna zaleznosci miedzy ksztattowaniem sie teorii/idei socjologicznych a zmianami
zachodzacymi w spoteczenstwie i kulturze.

Zna zasady i potrafi samodzielnie prowadzi¢ badania spoteczne postugujac sie
zaréwno metodami ilosciowymi jak i jakoSciowymi.

Zna réznorodne techniki pozyskiwania danych wiasciwe dla nauk humanistycznych i
spotecznych, potrafi samodzielnie je konstruowad i analizowac wyniki.

Zna i umie wykorzysta¢ nowe technologie komunikacyjne i informacyjne.

Swobodnie porusza sie w ramach nauk o mediach i potrafi je wykorzysta¢ w réznych
wymiarach zycia spotecznego: potrafi prowadzi¢ badania w tym zakresie, opracowac
je i przedstawid.

Ma pogtebiona wiedze w zakresie historii, istoty, dziatania i wykorzystania
poszczegdinych typéw medidw.

Zna i potrafi wyjasni¢ przemiany zachodzace we wspétczesnej Polsce w wymiarach
spotecznym, politycznym, kulturowym i ekonomicznym oraz na poziomie
zaawansowanym zna zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci.

Zna zasady etycznego prowadzenia badan oraz publikacji ich rezultatéw oraz zna
zasady prawa autorskiego i ochrony wtasnosci intelektualnej.

Kierunkowe efekty uczenia sie

Poprawnie stosuje specjalistyczna terminologie z zakresu socjologii i pokrewnych
nauk spotecznych i humanistycznych.

Potrafi analizowad i rozumie ztozone zjawiska spoteczne z uwzglednieniem kontekstu
ekonomicznego, politycznego i kulturowego.

Symbol CEU
P7S_ WG_A

P7S_WG_A

P7S_WG_A
P7S_WK_A

P7S_WG_A

P7S_WG_A

P7S_WG_A

P7S_WK_A

P7S_WG_A

P7S_WG_A

P7S_WG_A

P7S_WG_A

P7S_WK A

P7S_WK_A

P7S_WK_A

Symbol CEU

P7S_UK A

P7S_UK A

9/29



Symbol KEU

SOC2A U03

SOC2A _U0O4

SOC2A_U05

SOC2A_U06

SOC2A Uo7

SOC2A_U08

SOC2A U09

SOC2A_U10

SOC2A U11

SOC2A U1l2

SOC2A_U13

SOC2A U14

Kierunkowe efekty uczenia sie

Potrafi wtasciwie dobra¢ i zastosowac teorie, koncepcje i pojecia do analizy
rzeczywistosci spotecznej oraz umie krytycznie oceni¢ ich przydatnos¢ w procesie
analizy zjawisk spotecznych.

Potrafi rozpoznad specyfike medidw, przeprowadzi¢ ich analize i przedstawi¢ procesy
przemian w mediach na tle przemian w gtéwnych obszarach zycia spotecznego.

Potrafi interpretowac zjawiska charakterystyczne dla Swiata wielokulturowego i
prowadzi¢ debate na ten temat.

Posiada umiejetnos¢ zastosowania zdobytej wiedzy do pogtebionej analizy przemian
we wspoétczesnej Polsce i we wspdétczesnym Swiecie oraz prowadzenia debaty na
temat zachodzacych zmian.

Potrafi krytycznie oceni¢ przekazy medialne, sam tworzy specjalistyczne narzedzia
dla réznych typédw mediéw.

Potrafi skonstruowac i prowadzi¢ rézne projekty badawcze z zakresu socjologii z
wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzedzi badawczych.

Potrafi tworzy¢ narzedzia wykorzystujace specyfike technologii informacyjnych i
komunikacyjnych.

Pisze prace pisemne w jezyku polskim i w jezyku angielskim (na poziomie B2+
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego) z zakresu socjologii.

Przygotowuje zaawansowane prezentacje ustne w jezyku polskim i w jezyku
angielskim (na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego)
dobierajgc odpowiednie strategie argumentacyjne i formutuje odpowiedzi na krytyke
tych argumentéw.

Potrafi w sposéb zaawansowany wyszukiwa¢, analizowad i ocenia¢ informacje z
Zrodet pisanych i elektronicznych.

Potrafi kierowad pracg zespotu (réwniez o interdcyplinarnych charakterze) oraz
pracowad w grupie przyjmujgc w niej wiodace role.

Zna zakres posiadanej wiedzy i umiejetnosci. Planuje i podejmuje dziatania
polegajace na doksztatcaniu sie i dbaniu o rozwéj zawodowy oraz ukierunkowuje
innych w tym zakresie.

Kompetencje spoteczne

Symbol KEU

SOC2A K01

SOC2A K02

SOC2A K03

SOC2A K04

SOC2A _KO05

SOC2A_KO06
SOC2A K07

Efekty kierunkowe

Kierunkowe efekty uczenia sie

Rozumie potrzebe postugiwania sie poprawnym jezykiem polskim i krytycznego
odbioru tresci i stale pracuje nad rozwojem wtasnych kompetencji w tym zakresie.

Samodzielnie stawia problemy praktyczne i teoretyczne oraz podejmuje poszukiwania
w zakresie ich rozwigzywania.

Jest przygotowany do otwartego uczestnictwa w dyskusji, wyrazania i przyjmowania
uwag krytycznych.

Ma Swiadomos$¢ znaczenia analizy socjologicznej oraz wiedzy eksperckiej dla
rozumienia i znajdowania rozwigzanh ztozonych wspédtczesnych proceséw spotecznych,
politycznych, gospodarczych i kulturowych.

Zdaje sobie sprawe z koniecznosci bycia aktywnym aktorem zycia spotecznego i
angazuje sie w lokalne i globalne dziatania spoteczne oraz ma $wiadomos¢ znaczenia
myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy.

Docenia wartos$¢ wiasnej kultury i wage innych kultur.

Potrafi Swiadomie i odpowiedzialnie uczestniczy¢ w rzeczywistosci wirtualne;.

Symbol CEU

P7S_UW_A

P7S_UW_A

P7S_UK_A

P7S_UK_A

P7S_UW_A

P7S_UW_A

P7S_UW A

P7S_UK_A

P7S_UK_A

P7S_UW_A

P7S_UO A

P7S_UU A

Symbol CEU

P7S_KK_A

P7S_KK_A

P7S_KK_A

P7S_KK_A

P7S_KO_A

P7S_KO A
P7S_KO A
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Symbol KEU Kierunkowe efekty uczenia sie Symbol CEU

Podziela i przestrzega zasady etyki zawodowej i dba o jej przestrzeganie w miejscu
SOC2A K08 pracy oraz rozwija dorobek zawodu i dba o podtrzymywanie jego etosu i przestrzega  P7S_KR_A
zasad

Efekty kierunkowe 11/29



Matryca pokrycia efektéow kierunkowych

Kierunek: Socjologia
Specjalnos¢: E-gospodarka

2023/2024/S/11/H/SOC/EG

SOC2A_KO08

o N m g 1 O KN 00 O O H N M T D 4 N M F N O N O O O H N M A N M S DO N
© © © © 9 © © ©6 9 d dH H Hd d o
£ 2232322222222z 2x535558585 35555355 55¢2¢E¢2¢Egggg
Przedmiot Kod 2 d d d @ d d d d d d @« d d d d 9 € € @ € € g 4 € € €« & « C L L < L I <
N N N N N N N N N N N N N N & N & & & &8 & & & & A& & & &8 & N N N & N N N
5823383888888 ¢C8888888338888888838383838888s828s38
Znaczenie mobile 5 0EGs |115.4cd98d345b3a16b1c55dd3aa0dc234db.23 1 X X X X X X X
w e-biznesie
Cyberkultura HSOCEGS.I110.dfae00408fb0ff1d7998991a28b25ffa.23 1 X X X X X X X X X
Antropologia
wspélczesna HSOCEGS.1110.63774ad229085.23 1 X X X X X X X X X X
Spotecznosci HSOCEGS.I115.839d03d67c033f2487787d2dech2cf02.23 1 x x X X x x X X X X
wirtualne
Warsztat analityki o0 g 115.861334b94063a9¢452242894745c0292.23 1 X x x X x X ox x x x X x X
internetowej
Socjologia
. HSOCEGS.I115.5¢6206f98088ab036bb7a1567bc44€40.23 1 x X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
gospodarki
Jezyk reklamy HSOCEGS.I110.362fbe78e970dc32833¢c51a554724534.23 1 X X X X X X X X
Jezyk obcy HSOCEGS.111)0.745d634faalcbae48b0c9ab5d26fd43d.23 1 X X
Zarzadzanie e-  onCEGs |115,38053d29831909457a32f135a7168af2.23 1 X X x X X X
projektem
Zaawansowane
metody analizy HSOCEGS.111S.8b8b1d7cdf7a224a61d77234812dfd7e.23 1 X X X X X X X X X X
danych
Typy
zréznicowania HSOCEGS.I115.c¢129d126196af413ceaa8a93d2c29c0c.23 1 x X X X X X X X X X
spotecznego
Metodologia nauk g cgGs 1115.18a5979330d6511c62144e1f0e247€18.23 1 x X x X X x X X X x X x
spotecznych
Socjologia
organizacji HSOCEGS.1110.5267234519e3568e787a59a594e248e5.23 1 x x X X X X X X X X X X X X X X
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Przedmiot

Teoria i praktyka
spoteczenstwa
informacyjnego.
Konsekwencje
rozwoju nowych
technologii w
Zyciu spotecznym,
polityce i
gospodarce 1

Socjologia
instytucji:
gospodarka,
polityka, kultura 1

Zréznicowanie
kultur w
spoteczenstwie
informacyjnym 1

Big data w
badaniach
spotecznych

Gospodarka
zakorzeniona
spotecznie i
kulturowo w
Swiecie
globalnych
przeptywow i
nowych
technologii 1

Badania w
dziataniu

Warsztat web
mining

Wspétczesna
filozofia spoteczna

Teorie w dziataniu

Uzyteczno$¢ i
dostepnos¢ w
sieci. Wstep do
projektowania
interfejséw

Social media w e-
gospodarce

Kod

HSOCEGS.1125.e0065feba39f10920832f27749abf17b.23

HSOCEGS.1125.966517573de3ab2053bf0b3d9858830e.23

HSOCEGS.I12S.afdfc30d72ca2173b1€94408d8459de0.23

HSOCEGS.1125.6378c863e5ed9.23

HSOCEGS.1120.624196515199¢.23

HSOCEGS.1125.9487ad381c01f934bc20a66f95b51507.23

HSOCEGS.I125.6378ca7c46b4f.23

HSOCEGS.I12S.2f8a2fddbb4043c4430940d0a10d9275.23

HSOCEGS.125.6378cd757d958.23

HSOCEGS.I12S.alc28ed5ce70df0cdc2ba2c072¢590b9.23

HSOCEGS.I125.645e4fec2322bd4d65f22fb0b9f814cf.23

Matryca pokrycia efektéw kierunkowych

Semestr

SOC2A W01

SOC2A_Wo02

SOC2A_W03

SOC2A_W04

SOC2A_WO05

SOC2A_WO06

SOC2A_Wo07

SOC2A_W08

SOC2A_W09

SOC2A_ W10

SOC2A_W11

SOC2A_W12

SOC2A W13

SOC2A W14

SOC2A_W15

SOC2A_U01

SOC2A_U02

SOC2A_UO03

SOC2A_U04

SOC2A_UO05

SOC2A_U06

SOC2A_U07

SOC2A_U08

SOC2A_U09

SOC2A_U10

SOC2A_Ul1l

SOC2A_U12

SOC2A _U13

SOC2A U14

SOC2A K01

SOC2A_K02

SOC2A K03

SOC2A_Ko04

SOC2A_K05

SOC2A_K06

SOC2A K07
SOC2A_KO08
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Przedmiot

Gospodarka
cyfrowa

Komunikacja
marketingowa

Socjotechnika

Demokracja
lokalna i
spoteczenstwo
obywatelskie

Zréznicowanie
kultur w
spoteczenstwie
informacyjnym 2

Socjologia
instytucji:
gospodarka,
polityka, kultura 2

Teoria i praktyka
spoteczenstwa
informacyjnego.
Konsekwencje
rozwoju nowych
technologii w
zyciu spotecznym,
polityce i
gospodarce 2

Zarzadzanie
marka na rynku
pracy

Socjologia rynku

Analiza sieci
spotecznych

E-inicjatywy
zorientowane
spotecznie

Kompetencje
zawodowe w
gospodarce
cyfrowej

Kod

HSOCEGS.125.6378cff691c21.23

HSOCEGS.125.624e8833c4bbd.23

HSOCEGS.1125.50019a265782c8e150d6dc7a5d8ee759.23

HSOCEGS.I12S.faf7b9a651d0e1a3f885756704dd470a.23

HSOCEGS.1145.615193551a139.23

HSOCEGS.1145.615190a7b0262.23

HSOCEGS.1145.615192155b5¢0.23

HSOCEGS.1145.6378d5220fe52.23

HSOCEGS.1145.8915d333213dc8033efdf27873b221e4.23

HSOCEGS.1145.6952df5cfc9e6458871c3c67e04e1912.23

HSOCEGS.1145.e71264c20208153b593260c7b482e67f.23

HSOCEGS.I145.6378d8e0e2e39.23

Matryca pokrycia efektéw kierunkowych

Semestr

N

w

SOC2A W01

SOC2A_Wo02

x

SOC2A_W03

SOC2A_W04

SOC2A_WO05

<

SOC2A_WO06

SOC2A_Wo07

SOC2A_W08

x

SOC2A_W09

SOC2A_ W10

SOC2A_W11

SOC2A_W12

SOC2A W13

SOC2A W14

x

SOC2A_W15

SOC2A_U01

SOC2A_U02

x

SOC2A_UO03

SOC2A_U04

SOC2A_UO05

SOC2A_U06

x

SOC2A_U07

SOC2A_U08

SOC2A_U09

SOC2A_U10

SOC2A_Ul1l

SOC2A_U12

x

SOC2A _U13

SOC2A U14

SOC2A K01

SOC2A_K02

SOC2A K03

<

SOC2A_Ko04

SOC2A_K05

SOC2A_K06

SOC2A K07
SOC2A_KO08
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Przedmiot

Techniki
immersyjne w
biznesie i
dostepnos¢
nowych
technologii

Zarzadzanie
réznorodnoscia

Psychologia
przedsiebiorczosci

E-commerce

Socjologia
wizualna

Zachowania w
organizacji

Socjologia
finansow

Fakultet w jezyku
obcym

Zréznicowanie
kultur w
spoteczenstwie
informacyjnym 3

Teoria i praktyka
spoteczenstwa
informacyjnego.
Konsekwencje
rozwoju nowych
technologii w
zyciu spotecznym,
polityce i
gospodarce 3

Socjologia
instytucji:
gospodarka,
polityka, kultura 3

Praktyka krajowa
lub zagraniczna

Praca dyplomowa

Suma
(obowiagzkowy):

Kod

HSOCEGS.1145.6378dc5dbf6f4.23

HSOCEGS.114S.e24f38cf4633c756e4b40e4b9fac243f.23

HSOCEGS.1145.501dab436285573122328e2383fc1175.23

HSOCEGS.I14S.3f3cf52aaf509e054802f886d965018e.23

HSOCEGS.1140.6378e0c181db7.23

HSOCEGS.1145.6378e56b7bb32.23

HSOCEGS.1145.6378e76€68939.23

HSOCEGS.I8PJ0.1583860565.23

HSOCEGS.1185.61519361d0211.23

HSOCEGS.1185.6151921de6f5b.23

HSOCEGS.1185.615190b1437e1.23

HSOCEGS.I185.93afe5d44c8cd0fd421445f376843d81.23

HSOCEGS.18S.e583d9084d973ec5c5¢9b945ea568be3.23

Matryca pokrycia efektéw kierunkowych

Semestr
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80 v220S
LO) V220S
90X VZI0S
SO V220S
O VZ20S
€0 V220S
O V¥ZI0S
TOX VZD0S
1IN vZ20S
€IN VZI0S
ZIN VZI0S
1IN VZ20S
01N v220S
60N ¥ZJ0S
80N VZO0S
LON VZDO0S
90N vZ20S
S0N VZJ0S
von vzd0Ss
€0N"¥Z20S
Z0N"vZd0S
TON VZJ0S
STM VZO0S
YIM VZD0S
€IM VZD0S
ZIM VZ20S
TIM VZO0S
0TM V220S
60M VZD0S
80M VZD0S
LOM ¥Z20S
90M VZD0S
SOM VZD0S
YOM VZD0S
€0M VZD0S
ZOM V2205
TOM VZD0S

A3sowas

Kod

Przedmiot

(fakultatywny):

Suma

6

4

18 11 13 12 30 26 20 9

5 30 12 13 7

25

12 25 6 8

8

4

16

15 11 10 5 5

10 10 12 16 10 9 6

9

Suma:
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Matryca charakterystyk efektow uczenia sie w odniesieniu do modutow zajec

Kierunek: Socjologia
Specjalnos¢: E-gospodarka

2023/2024/S/11/H/SOC/EG

Przedmiot

Znaczenie mobile w e-biznesie
Cyberkultura

Antropologia wspdtczesna
Spotecznosci wirtualne
Warsztat analityki internetowej
Socjologia gospodarki

Jezyk reklamy

Jezyk obcy

Zarzadzanie e-projektem

Zaawansowane metody analizy danych

Typy zréznicowania spotecznego

Metodologia nauk spotecznych

Socjologia organizacji

Teoria i praktyka spoteczenstwa informacyjnego. Konsekwencje rozwoju
nowych technologii w zyciu spotecznym, polityce i gospodarce 1

Socjologia instytucji: gospodarka, polityka, kultura 1

Matryca charakterystyk efektdw uczenia sie w odniesieniu do modutéw zajec

Kod

HSOCEGS.I115.4cd98d345b3al6blc55dd3aa0dc234db.23
HSOCEGS.II110.dfae00408fb0ff1d7998991a28b25ffa.23
HSOCEGS.I110.63774ad229085.23
HSOCEGS.I115.839d03d67c033f2487787d2decb2cf02.23
HSOCEGS.I115.861334b94063a9¢c452242894745c0292.23
HSOCEGS.I115.5¢6206f98088ab036bb7a1567bc44e40.23
HSOCEGS.I110.362fbe78e970dc32833¢c51a554724534.23
HSOCEGS.I11)0.745d634faalcbae48b0c9ab5d26fd43d.23
HSOCEGS.I115.38053d29831909457a32f135a7168af2.23
HSOCEGS.I11S5.8b8b1d7cdf7a224a61d77234812dfd7e.23
HSOCEGS.I115.¢129d126196af413ceaa8a93d2¢c29c0c.23
HSOCEGS.I115.18a5979330d6511c62144e1f0e247e18.23

HSOCEGS.I110.5267234519e3568e787a59a594e248e5.23
HSOCEGS.I125.e0065feba39f1b920832f27749abf17b.23

HSOCEGS.1125.966517573de3ab2053bf0b3d9858830e.23

Semestr
P7S WG A

=

x

x

P7S_WK_A

P7S_UK A

P7S_UW A

x

x

P7S5_UO_A

P7S_UU A

P7S_KK_A

x

x

x | P7S_KO A
P7S KR A

>
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Przedmiot

Zréznicowanie kultur w spoteczenstwie informacyjnym 1
Big data w badaniach spotecznych

Gospodarka zakorzeniona spotecznie i kulturowo w Swiecie globalnych
przeptywdw i nowych technologii 1

Badania w dziataniu

Warsztat web mining

Wspétczesna filozofia spoteczna

Teorie w dziataniu

Uzytecznosc¢ i dostepnosé w sieci. Wstep do projektowania interfejséw
Social media w e-gospodarce

Gospodarka cyfrowa

Komunikacja marketingowa

Socjotechnika

Demokracja lokalna i spoteczenstwo obywatelskie
Zréznicowanie kultur w spoteczenstwie informacyjnym 2
Socjologia instytucji: gospodarka, polityka, kultura 2

Teoria i praktyka spoteczenstwa informacyjnego. Konsekwencje rozwoju
nowych technologii w zyciu spotecznym, polityce i gospodarce 2

Zarzadzanie marka na rynku pracy

Socjologia rynku

Matryca charakterystyk efektdw uczenia sie w odniesieniu do modutéw zajec

Kod

HSOCEGS.I12S.afdfc30d72ca2173b1e94408d8459de0.23

HSOCEGS.I125.6378c863e5ed9.23

HSOCEGS.1120.624196515199e.23

HSOCEGS.1125.9487ad381c01f934bc20a66f95b51507.23
HSOCEGS.I125.6378ca7c46b4f.23
HSOCEGS.I125.2f8a2fddbb4043c4430940d0a10d9275.23
HSOCEGS.I125.6378cd757d958.23
HSOCEGS.II12S.alc28ed5ce70df0cdc2ba2c072¢590b9.23
HSOCEGS.I125.645e4fec2322bd4d65f22fb0b9f814cf.23
HSOCEGS.I125.6378cff691c21.23
HSOCEGS.I125.624e8833c4bbd.23
HSOCEGS.1125.50019a265782c8e150d6dc7a5d8ee759.23
HSOCEGS.I12S.faf7b9a651d0e1a3f885756704dd470a.23
HSOCEGS.I145.615193551a139.23
HSOCEGS.I145.615190a7b0262.23

HSOCEGS.1145.615192155b5¢0.23

HSOCEGS.I145.6378d5220fe52.23
HSOCEGS.I145.8915d333213dc8033efdf27873b221e4.23
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Przedmiot

Analiza sieci spotecznych

E-inicjatywy zorientowane spotecznie

Kompetencje zawodowe w gospodarce cyfrowej
Techniki immersyjne w biznesie i dostepnos$¢ nowych technologii
Zarzadzanie réznorodnoscig

Psychologia przedsiebiorczosci

E-commerce

Socjologia wizualna

Zachowania w organizacji

Socjologia finanséw

Fakultet w jezyku obcym

Zrbéznicowanie kultur w spoteczenstwie informacyjnym 3

Teoria i praktyka spoteczenstwa informacyjnego. Konsekwencje rozwoju
nowych technologii w zyciu spotecznym, polityce i gospodarce 3

Socjologia instytucji: gospodarka, polityka, kultura 3
Praktyka krajowa lub zagraniczna

Praca dyplomowa

Suma (obowigzkowy):

Suma (fakultatywny):

Suma:

Matryca charakterystyk efektdw uczenia sie w odniesieniu do modutéw zajec

Kod

HSOCEGS.I145.6952df5cfc9e6458871c3c67e04e1912.23
HSOCEGS.I145.e71264c20208153b593260c7b482e67f.23
HSOCEGS.I145.6378d8e0e2e39.23
HSOCEGS.1145.6378dc5dbf6f4.23
HSOCEGS.I145.e24f38cf4633c756e4b40e4b9fac243f.23
HSOCEGS.I145.501dab436285573122328e2383fc1175.23
HSOCEGS.I14S.3f3cf52aaf509e054802f886d965018e.23
HSOCEGS.I140.6378e0c181db7.23
HSOCEGS.I145.6378e56b7bb32.23
HSOCEGS.I145.6378e76€68939.23
HSOCEGS.II8PJ0.1583860565.23
HSOCEGS.1185.61519361d0211.23

HSOCEGS.I185.6151921de6f5b.23

HSOCEGS.I185.615190b1437e1.23
HSOCEGS.I185.93afe5d44c8cd0fd421445f376843d81.23

HSOCEGS.I185.e583d9084d973ec5¢c5c¢9b945ea568be3.23
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Matryca kierunkowych efektow uczenia sie w odniesieniu do form zajec i sposobu zaliczenia, ktére pozwalaja na ich

uzyskanie

Kierunek: Socjologia
Specjalnosé: E-gospodarka

2023/2024/S/11/H/SOC/EG

Nazwa modutu zajec

Znaczenie mobile w e-biznesie

Cyberkultura

Antropologia wspétczesna

Spotecznosci wirtualne

Warsztat analityki internetowej

Socjologia gospodarki

Jezyk reklamy

Forma zajec
dydaktycznych

Cwiczenia projektowe

Cwiczenia projektowe

Wyktad

Cwiczenia projektowe

Zajecia warsztatowe

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Konwersatorium

Sposob weryfikacji i oceny efektéw uczenia
sie osiagnietych przez studenta w ramach
poszczegdlinych form zajec i dla catego
modutu zajec

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Wykonanie ¢wiczen, Projekt, Studium przypadkdéw

Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie ¢wiczen,
Projekt

Aktywnos¢ na zajeciach, Egzamin, Referat,
Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie éwiczen,
Projekt

Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie ¢wiczen,
Projekt

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusji,
Egzamin, Kolokwium, Projekt, Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusji, Esej,
Studium przypadkéw

Matryca kierunkowych efektéw uczenia sie w odniesieniu do form zajec i sposobu zaliczenia,

ktére pozwalaja na ich uzyskanie

Odniesienia do KEU

SOC2A W11, SOC2A W12, SOC2A_U09, SOC2A K07,
SOC2A_K03, SOC2A K02, SOC2A_K04

SOC2A_W10, SOC2A_U12, SOC2A_U08, SOC2A K02,
SOC2A_KO07, SOC2A_K06, SOC2A_KO01, SOC2A_K04, SOC2A_K03

SOC2A_W05, SOC2A_W08, SOC2A W02, SOC2A W14,
SOC2A_WO03, SOC2A_U01, SOC2A_U11, SOC2A_U14,
SOC2A_K03, SOC2A K06

SOC2A W13, SOC2A W01, SOC2A W11, SOC2A_U07,
SOC2A_U09, SOC2A_U04, SOC2A_U05, SOC2A_U13,
SOC2A_K02, SOC2A K04

SOC2A_W10, SOC2A_W11, SOC2A_U09, SOC2A_U10,
SOC2A_U11, SOC2A_U02, SOC2A_U04, SOC2A_UO05,
SOC2A_U08, SOC2A_U12, SOC2A_KO07, SOC2A_K03, SOC2A_K04

SOC2A_WO01, SOC2A_W04, SOC2A_W14, SOC2A_W02,
SOC2A_W05, SOC2A_W06, SOC2A_U08, SOC2A_U09,
SOC2A _U12, SOC2A U10, SOC2A _U11, SOC2A _U02,
SOC2A_U04, SOC2A_U05, SOC2A_U01, SOC2A _U03,
SOC2A _U06, SOC2A K02, SOC2A K03, SOC2A_K04

SOC2A W07, SOC2A W13, SOC2A W02, SOC2A_WO05,
SOC2A_U02, SOC2A K02, SOC2A_K04, SOC2A_K03
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Sposob weryfikacji i oceny efektéw uczenia
Forma zajec sie osiagnietych przez studenta w ramach
dydaktycznych poszczegdlnych form zajec i dla catego
modutu zajec

Nazwa modutu zajec Odniesienia do KEU

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Wykonanie ¢wiczen, Kolokwium, Egzamin,
Jezyk obcy Cwiczenia audytoryjne Sprawozdanie, Referat, Wynik testu SOC2A U10, SOC2A U1l
zaliczeniowego, Wypracowania pisane na
zajeciach, Prezentacja

7 . . . . . . SOC2A W11, SOC2A W05, SOC2A_U08, SOC2A _U06,
arzadzanie e-projektem Zajecia warsztatowe Aktywnosc¢ na zajeciach, Projekt SOC2A U13. SOC2A K02
Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Wykonanie projektu, Wykonanie éwiczen
laboratoryjnych, Kolokwium, Projekt,
Zaangazowanie w prace zespotu, Prezentacja

SOC2A_W09, SOC2A_W15, SOC2A_W03, SOC2A_W10,
SOC2A_U06, SOC2A_U08, SOC2A_U11, SOC2A _U13,
SOC2A_K04, SOC2A_K02

Zaawansowane metody analizy

danych Cwiczenia laboratoryjne

Wykiad. Cwiczenia Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusji, SOC2A W03, SOC2A_W01, SOC2A_W06, SOC2A_U03,
Typy zréznicowania spotecznego au):j tor' ine Egzamin, OdpowiedzZ ustna, Kolokwium, SOC2A U11, SOC2A U10, SOC2A U01, SOC2A U13,
yronyl Prezentacja SOC2A_K03, SOC2A_K04

SOC2A_WO01, SOC2A_W03, SOC2A_W09, SOC2A_W10,
Metodologia nauk spotecznych Konwersatorium Aktywnos¢ na zajeciach, Egzamin SOC2A W04, SOC2A_W08, SOC2A U03, SOC2A U08,
SOC2A_U06, SOC2A_U14, SOC2A K02, SOC2A K04

SOC2A W01, SOC2A_W02, SOC2A_W03, SOC2A_W04,
Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusji, Wynik ~ SOC2A W05, SOC2A_ W06, SOC2A_U05, SOC2A_U06,
testu zaliczeniowego SOC2A_U01, SOC2A_U03, SOC2A_U08, SOC2A_U14,

SOC2A K01, SOC2A_K02, SOC2A_K04, SOC2A_K03, SOC2A K08

Socjologia organizacji Wyktad

Teoria i praktyka spoteczenstwa

informacyjnego. Konsekwencje

rozwoju nowych technologii w zyciu Zajecia seminaryjne
spotecznym, polityce i gospodarce

SOC2A_W14, SOC2A_W09, SOC2A_U12, SOC2A_U08,
SOC2A_U10, SOC2A_U03, SOC2A_U06, SOC2A K03,
SOC2A_K02, SOC2A K01

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Referat, Przygotowanie pracy dyplomowej

SOC2A_W14, SOC2A_ W09, SOC2A_U08, SOC2A_U10,
SOC2A_U12, SOC2A_U03, SOC2A_U06, SOC2A_K02,
SOC2A_K03, SOC2A K01

Socjologia instytucji: gospodarka,
polityka, kultura 1

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,

Zajecia seminaryjne Referat, Przygotowanie pracy dyplomowej

Matryca kierunkowych efektéw uczenia sie w odniesieniu do form zajec i sposobu zaliczenia, 21/29
ktére pozwalaja na ich uzyskanie



Nazwa modutu zajec

Zréznicowanie kultur w
spoteczenstwie informacyjnym 1

Big data w badaniach spotecznych

Gospodarka zakorzeniona
spotecznie i kulturowo w $wiecie
globalnych przeptywdw i nowych
technologii 1

Badania w dziataniu

Warsztat web mining

Wspotczesna filozofia spoteczna

Teorie w dziataniu

Uzytecznosc¢ i dostepnosé w sieci.
Wstep do projektowania interfejséw

Social media w e-gospodarce

Gospodarka cyfrowa

Forma zajec
dydaktycznych

Zajecia seminaryjne

Zajecia warsztatowe

Zajecia seminaryjne

Konwersatorium

Zajecia warsztatowe

Wyktad
Konwersatorium

Cwiczenia projektowe

Zajecia warsztatowe

Konwersatorium

Sposob weryfikacji i oceny efektéw uczenia
sie osiagnietych przez studenta w ramach
poszczegdlnych form zajec i dla catego
modutu zajec

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Referat, Przygotowanie pracy dyplomowej,
Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Projekt, Zaangazowanie
w prace zespotu, Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Esej

Projekt, Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Wykonanie ¢wiczen, Projekt, Studium przypadkéw

Aktywnos$¢ na zajeciach, Egzamin

Aktywnos¢ na zajeciach, Projekt

Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie ¢wiczen,
Wykonanie projektu, Projekt

Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie ¢wiczen

Aktywnos¢ na zajeciach, Egzamin

Matryca kierunkowych efektéw uczenia sie w odniesieniu do form zajec i sposobu zaliczenia,

ktére pozwalaja na ich uzyskanie

Odniesienia do KEU

SOC2A_W14, SOC2A_W09, SOC2A_U03, SOC2A_U08,
SOC2A_U06, SOC2A_U12, SOC2A_U10, SOC2A K02,
SOC2A_K03, SOC2A K01

SOC2A_W09, SOC2A_W10, SOC2A_U13, SOC2A_U06,
SOC2A_U08, SOC2A_U03, SOC2A K08

SOC2A_WO01, SOC2A W03, SOC2A_U02, SOC2A_U05,
SOC2A_U06, SOC2A K01, SOC2A K03

SOC2A_W04, SOC2A_W08, SOC2A_W10, SOC2A_W02,
SOC2A_W09, SOC2A_W15, SOC2A_U03, SOC2A_U08,

SOC2A_U12, SOC2A_U06, SOC2A_U13, SOC2A K04, SOC2A K02

SOC2A_ W11, SOC2A W07, SOC2A W10, SOC2A W12,
SOC2A_U04, SOC2A_U08, SOC2A_U09, SOC2A U14,
SOC2A K02, SOC2A K04

SOC2A_W02, SOC2A_ W08, SOC2A W04, SOC2A W05,

SOC2A_WO06, SOC2A_U01, SOC2A_U03, SOC2A_K03, SOC2A_KO05

SOC2A_W03, SOC2A_W02, SOC2A_U03, SOC2A_K04

SOC2A_W11, SOC2A W09, SOC2A_U07, SOC2A_U0S,
SOC2A_U09, SOC2A U14, SOC2A K02, SOC2A K04

SOC2A_W11, SOC2A_ W12, SOC2A_W13, SOC2A_U07,
SOC2A_U08, SOC2A_U13, SOC2A K07

SOC2A_W02, SOC2A_WO05, SOC2A W08, SOC2A_ W14,
SOC2A_U02, SOC2A_U06, SOC2A_U12, SOC2A K03
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Nazwa modutu zajec

Komunikacja marketingowa

Socjotechnika

Demokracja lokalna i
spoteczenstwo obywatelskie

Zréznicowanie kultur w
spoteczenstwie informacyjnym 2

Socjologia instytucji: gospodarka,
polityka, kultura 2

Teoria i praktyka spoteczenstwa
informacyjnego. Konsekwencje
rozwoju nowych technologii w zyciu
spotecznym, polityce i gospodarce
2

Zarzadzanie marka na rynku pracy
Socjologia rynku

Analiza sieci spotecznych

E-inicjatywy zorientowane
spotecznie

Forma zajec
dydaktycznych

Wyktad, Konwersatorium,
Zajecia warsztatowe

Zajecia warsztatowe

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Zajecia seminaryjne

Zajecia seminaryjne

Zajecia seminaryjne

Zajecia warsztatowe

Konwersatorium

Konwersatorium

Cwiczenia projektowe

Sposob weryfikacji i oceny efektéw uczenia
sie osiagnietych przez studenta w ramach
poszczegdlnych form zajec i dla catego
modutu zajec

Udziat w dyskusji, Wynik testu zaliczeniowego,
Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie ¢éwiczen,
Kolokwium, Studium przypadkéw , Prezentacja,
Wykonanie ¢wiczen laboratoryjnych, Projekt,
Zaangazowanie w prace zespotu

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Egzamin, Kolokwium, Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Referat, Przygotowanie pracy dyplomowej,
Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Referat, Przygotowanie pracy dyplomowej

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Referat, Przygotowanie pracy dyplomowe;j

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Wykonanie ¢wiczen, Projekt, Studium przypadkéw

Aktywnos¢ na zajeciach, Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Wynik testu
zaliczeniowego

Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie éwiczen,
Projekt

Matryca kierunkowych efektéw uczenia sie w odniesieniu do form zajec i sposobu zaliczenia,

ktére pozwalaja na ich uzyskanie

Odniesienia do KEU

SOC2A_ W01, SOC2A W04, SOC2A W06, SOC2A_WO05,
SOC2A_W07, SOC2A_U02, SOC2A_U04, SOC2A_U09,
SOC2A_U14, SOC2A_U03, SOC2A_U06, SOC2A_U08,
SOC2A_K02, SOC2A_K05, SOC2A K08

SOC2A_W07, SOC2A_W12, SOC2A_U06, SOC2A_U07,
SOC2A_U09, SOC2A K08

SOC2A_W02, SOC2A_ W05, SOC2A_W06, SOC2A_W07,
SOC2A_W14, SOC2A_U01, SOC2A_U06, SOC2A_U08,
SOC2A_U11, SOC2A K03, SOC2A_K05

SOC2A_W14, SOC2A_W09, SOC2A_U03, SOC2A_U08,
SOC2A_U06, SOC2A_U12, SOC2A_U10, SOC2A K02,
SOC2A_K03, SOC2A K01

SOC2A W14, SOC2A_ W09, SOC2A_U08, SOC2A_U10,
SOC2A_U12, SOC2A_U03, SOC2A_U06, SOC2A K02,
SOC2A_K03, SOC2A K01

SOC2A W09, SOC2A W14, SOC2A U12, SOC2A_U0S,
SOC2A_U06, SOC2A_U03, SOC2A _U10, SOC2A_U14,
SOC2A_K03, SOC2A K02

SOC2A_W13, SOC2A_U09, SOC2A_U12, SOC2A_K07

SOC2A_W03, SOC2A_ W05, SOC2A_U06, SOC2A_U0S,
SOC2A_U02, SOC2A_U03, SOC2A K05

SOC2A_W04, SOC2A_W10, SOC2A_U08, SOC2A_U01,
SOC2A_K04

SOC2A_W14, SOC2A_WO05, SOC2A K05, SOC2A_U09,
SOC2A_U13, SOC2A K02, SOC2A K04
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Nazwa modutu zajec

Kompetencje zawodowe w
gospodarce cyfrowe;j

Techniki immersyjne w biznesie i
dostepnos¢ nowych technologii

Zarzadzanie réznorodnoscig

Psychologia przedsiebiorczosci

E-commerce

Socjologia wizualna

Zachowania w organizacji

Socjologia finanséw

Fakultet w jezyku obcym

Forma zajec
dydaktycznych

Zajecia warsztatowe

Zajecia warsztatowe

Wyktad, Cwiczenia

projektowe

Wyktad

Zajecia warsztatowe

Wyktad, Zajecia
warsztatowe

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Sposob weryfikacji i oceny efektéw uczenia
sie osiagnietych przez studenta w ramach
poszczegdlnych form zajec i dla catego
modutu zajec

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Projekt, Studium przypadkéw , Wynik testu
zaliczeniowego, Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Studium przypadkéw , Prezentacja

Egzamin, Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w

dyskusji, Wykonanie ¢wiczen, Wykonanie
projektu, Projekt, Studium przypadkéw

Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie projektu,
Kolokwium

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,
Projekt, Studium przypadkéw , Prezentacja

Kolokwium, Aktywnos¢ na zajeciach, Wykonanie
¢wiczen laboratoryjnych, Wynik testu
zaliczeniowego

Kolokwium

Egzamin

Aktywnos¢ na zajeciach, Esej

Matryca kierunkowych efektéw uczenia sie w odniesieniu do form zajec i sposobu zaliczenia,

ktére pozwalaja na ich uzyskanie

Odniesienia do KEU

SOC2A_W04, SOC2A_W05, SOC2A_W01, SOC2A_WO06,
SOC2A_U02, SOC2A _U03, SOC2A _U14, SOC2A U12,

SOC2A _U06, SOC2A _U08, SOC2A K01, SOC2A K02, SOC2A_K04,
SOC2A K08

SOC2A_W11, SOC2A_U08, SOC2A_U09, SOC2A_KO7

SOC2A_WO07, SOC2A_W05, SOC2A_U04, SOC2A_U05,
SOC2A_U03, SOC2A_U14, SOC2A _U13, SOC2A K06, SOC2A K03

SOC2A_W02, SOC2A_W04, SOC2A_WO05, SOC2A_W07,
SOC2A_WO06, SOC2A_W15, SOC2A_U02, SOC2A_U03,

SOC2A U12, SOC2A U14, SOC2A K01, SOC2A K02, SOC2A_K03,
SOC2A K05

SOC2A_ W11, SOC2A_U09, SOC2A_U14, SOC2A K02, SOC2A K03

SOC2A_W03, SOC2A_W10, SOC2A_W09, SOC2A_U07,
SOC2A_U08, SOC2A K02

SOC2A_W06, SOC2A_W07, SOC2A_W04, SOC2A_WO05,
SOC2A_U02, SOC2A_U03, SOC2A_U05, SOC2A_U06,
SOC2A_U13, SOC2A_K02, SOC2A K03, SOC2A K04

SOC2A_WO01, SOC2A W03, SOC2A_W04, SOC2A_U02,
SOC2A_U05, SOC2A_U06, SOC2A_U14, SOC2A_K02,
SOC2A_K04, SOC2A_K05

SOC2A_W04, SOC2A_W07, SOC2A_W14, SOC2A_WO05,
SOC2A_WO06, SOC2A_W08, SOC2A_W11, SOC2A W12,
SOC2A_W13, SOC2A_U01, SOC2A_U02, SOC2A_UO03,
SOC2A K03, SOC2A_KO05
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Nazwa modutu zajec

Zréznicowanie kultur w
spoteczenstwie informacyjnym 3

Teoria i praktyka spoteczenstwa
informacyjnego. Konsekwencje
rozwoju nowych technologii w zyciu
spotecznym, polityce i gospodarce
3

Socjologia instytucji: gospodarka,
polityka, kultura 3

Praktyka krajowa lub zagraniczna

Praca dyplomowa

Forma zajec
dydaktycznych

Zajecia seminaryjne

Zajecia seminaryjne

Zajecia seminaryjne

Praktyka zawodowa

Praca dyplomowa

Sposob weryfikacji i oceny efektéw uczenia
sie osiagnietych przez studenta w ramach
poszczegdlnych form zajec i dla catego
modutu zajec

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskus;ji,

Referat, Przygotowanie pracy dyplomowej,
Prezentacja

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusji,
Referat, Przygotowanie pracy dyplomowej

Aktywnos¢ na zajeciach, Udziat w dyskusiji,
Referat, Przygotowanie pracy dyplomowe;j

Sprawozdanie z odbycia praktyki , Potwierdzenie
realizacji programu praktyki

Przygotowanie pracy dyplomowej

Matryca kierunkowych efektéw uczenia sie w odniesieniu do form zajec i sposobu zaliczenia,

ktére pozwalaja na ich uzyskanie

Odniesienia do KEU

SOC2A_W14, SOC2A_W09, SOC2A_U03, SOC2A_U08,
SOC2A_U06, SOC2A_U12, SOC2A_U10, SOC2A K02,
SOC2A_K03, SOC2A K01

SOC2A_W09, SOC2A_W14, SOC2A_U12, SOC2A_U08,
SOC2A_U06, SOC2A_U03, SOC2A_U10, SOC2A U14,
SOC2A_K03, SOC2A K02

SOC2A_W14, SOC2A_ W09, SOC2A_U08, SOC2A_U10,
SOC2A_U12, SOC2A_U03, SOC2A_U06, SOC2A K02,
SOC2A_K03, SOC2A K01

SOC2A_W10, SOC2A_U08, SOC2A_U13, SOC2A_K04,
SOC2A_K05, SOC2A K06

SOC2A W10, SOC2A W14, SOC2A_W15, SOC2A_U03,
SOC2A_U08, SOC2A_U12, SOC2A K02
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ECTS

Kierunek: Socjologia
Specjalnosé: E-gospodarka

taczna liczba punktéow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach:

zajec prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych
Zajecia

zajec z zakresu nauk podstawowych wtasciwych dla danego kierunku studiéw

zajec o charakterze praktycznym, ksztattujgcych umiejetnosci praktyczne, w tym zajec¢ laboratoryjnych,
projektowych, praktycznych i warsztatowych

zajec podlegajgcych wyborowi przez studenta (w wymiarze nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS
koniecznych do uzyskania kwalifikacji odpowiadajacych poziomowi ksztatcenia)

zajec z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych - w przypadku kierunkdéw studiéw
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub
nauki spoteczne

zajec z jezyka obcego
praktyk zawodowych

zajec zwigzanych z prowadzong w Uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do
ktérych przyporzadkowany jest kierunek studidw, w wymiarze wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS
wymaganej do ukonczenia studiéw na danym poziomie, z uwzglednieniem udziatu studentéw w
zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziatu w tej dziatalnosci
(dotyczy tylko studiéw o profilu ogdinoakademickim)

zajec ksztattujgcych umiejetnosci praktyczne w wymiarze wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS
wymaganej do ukonczenia studiéw na danym poziomie (dotyczy tylko studiéw o profilu praktycznym)

taczna liczba punktéw ECTS

100

98

39

66

62
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Szczegotowe zasady realizacji programu studiow ustalone przez dziekana wydziatu
(tzw. zasady studiowania)

Kierunek: Socjologia
Specjalnos¢: E-gospodarka

Zasady wpisu na kolejny semestr
Student jest wpisywany na kolejny semestr jesli zaliczyt wszystkie wymagane programem przedmioty.
Zasady wpisu na kolejny semestr studiéow w ramach tzw. dopuszczalnego deficytu punktéw ECTS

Student moze by¢ wpisany na kolejny semestr z deficytem punktowym, ktéry nie moze przekracza¢ facznie 12 ECTS.
Whniosek w tej sprawie nalezy ztozy¢ do Dziekana Wydziatu.

Dopuszczalny deficyt punktéw ECTS
12

Organizacja zaje¢ w ramach tzw. blokéw zajec (tj. taka organizacja przedmiotéw lub poszczegdinych form
zajed, ktora zaktada odstepstwa od cyklicznosci prowadzenia zaje¢ w poszczegodlnych tygodniach w danym
semestrze studiow)

Bloki obejmujg zajecia utozone sekwencyjnie w kolejnych semestrach, przy czym przedmioty warsztatowe realizowane sg w
kilkugodzinnych blokach.

Semestry kontrolne
0
Zasady odbywania studiow wedtug indywidualnej organizacji studiow

O odbywanie studiéw wedtug indywidualnej organizacji studiéw (w tym planu studiéw) moze sie stara¢ w szczegélnosci
student:

1) szczegdlnie uzdolniony i wyrdzniajgcy sie w nauce;

2) niepetnosprawny;

3) znajdujacy sie w trudnej sytuacji zyciowej;

4) bioracy udziat w zawodach sportowych na poziomie krajowym lub miedzynarodowym;

5) pragnacy odby¢ czes¢ studidw w innej uczelni;

6) studiujgcy na wiecej niz jednym kierunku studiéw;

7) wybrany do kolegialnego organu Uczelni;

8) w stosunku do ktérego potwierdzono efekty uczenia sie.

Indywidualna organizacja studiéw moze dotyczy¢ zaje¢ w ramach jednego lub kilku semestréw albo catego toku studidw.
Studiowanie wg 10S nie zwalania studenta z uczestnictwa w zajeciach.

0 10S studenci | roku studiéw pierwszego stopnia moga ubiegacd sie tylko w wyjatkowych sytuacjach. Decyzja w tej sprawie
pozostaje w gestii Dziekana.

Procedura starania sie o 10S i jej realizacja:

Whniosek o przyznanie indywidualnej organizacji studiéw wraz z uzasadnieniem nalezy kierowa¢ do Prodziekana ds.
Wspétpracy i Studentéw. Wniosek z uzasadnieniem nalezy ztozy¢é w dziekanacie bezposrednio po zaistnieniu przyczyny
stanowigcej podstawe do jej udzielenia. Wraz z wnioskiem Student zobowigzany jest przedtozy¢ Prodziekanowi do akceptacji
semestralny plan studiéw.

Student moze sie zwréci¢ do Prodziekana z prosbg o zgode na to, by okresem rozliczeniowym byt rok akademicki, a nie
semestr studiéw (w przypadku, gdy 10S dotyczy zaje¢ w ramach wiecej niz jednego semestru).

Indywidualna organizacja studiéw, w tym plan studiéw, moze polegaé w szczegélnosci na:

indywidualnym doborze modutéw zaje¢, metod i form ksztatcenia; modyfikacji formy i terminéw zaliczeh i egzamindw;
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modyfikacji liczby punktéw ECTS wymaganych do zaliczenia semestru studiéw; modyfikacji tygodniowego terminarza zajec
poprzez wybdr grupy zajeciowej i/lub godzin zaje¢ w sposéb umozliwiajacy realizacje obowigzujacego programu studiéw z
dostosowaniem do mozliwosci czasowych studenta; zmianach terminéw egzamindéw i zaliczeh w porozumieniu z
prowadzacym przedmiot lub zajecia.

Prodziekan wyznacza opiekuna naukowo-dydaktycznego, ktéry na biezgco (przynajmniej dwukrotnie w semestrze) weryfikuje
realizacje przez studenta semestralnego planu studiéw zatwierdzonego przez Prodziekana Wydziatu.

Odbywanie czesci studiéw w innej uczelni:

Student ktéry planuje odby¢ czes$¢ studidw w innej uczelni moze ubiegad sie o indywidualny plan konkretnego semestru
studiéw. Wéwczas student zobowiazany jest przed wyjazdem dopetni¢ nastepujacych warunkéw:

- przygotowad porozumienie o planie zaje¢ zawierajgce zestawienie przedmiotdéw, jakie student zamierza studiowa¢ w innej
uczelni i ich odpowiedniki w obowiazujgcym programie studiéw; Prodziekan zatwierdza porozumienie, okreslajac, jakie
przedmioty bedg mogty by¢ zaliczone studentowi po powrocie;

- uzyskac urlop na czas odbywania studiéw poza Uczelnig, chyba Ze nie jest to wymagane z uwagi na formute wyjazdu (np. w
ramach zorganizowanych programéw).

Zaliczenie okresu studiéw odbytych poza Uczelnig dokonane zostaje po powrocie studenta

i przedtozeniu przez niego dokumentéw z innej uczelni zawierajacych potwierdzenie zaliczonych przedmiotéw z
wyszczeg6lnieniem ich programu, liczby uzyskanych punktéw ECTS, liczby godzin zaliczonych zaje¢ oraz uzyskanych ocen.
Zaliczenia przedmiotéw realizowanych w innej uczelni dokonuje Prodziekan Wydziatu

z uwzglednieniem zasad okreslonych w Regulaminie studiéw AGH § 12 ust. 8. Student zobowigzany jest ztozy¢ te dokumenty
niezwtocznie po powrocie, nie pdZniej jednak niz w terminie wtasciwym do uzyskania wpisu na kolejny semestr.

Sprawy, ktére nie zostaty ujete w niniejszym zbiorze zasad okresla Regulamin Studiéw AGH.

Warunki realizacji praktyk zawodowych, w tym w szczegodlnosci system kontroli praktyk i ich zaliczania

Studenci ewidencjonujg przebieg praktyk w dzienniczkach praktyk, ktérych druk dostarczany jest przez dziekanat WH.

Whpisy w dzienniczku praktyk muszg zosta¢ potwierdzone przez zaktadowego opiekuna praktyk (wyznaczonego przez zaktad
pracy w ktérym odbywana jest praktyka).

Na tej podstawie opiekun dydaktyczny praktyk dokonuje wpisu zaliczenia z praktyki.

Zasady obieralnosci modutéw zajec

W ramach przedmiotéw obieralnych student powinien uzyska¢ 66 punktéw ECTS w catym cyklu ksztatcenia. Modut ten
obejmuje:

a) przedmiot fakultatywny w jezyku obcym - student wybiera jeden z przedmiot z oferty WH lub z oferty UBPO;

b) praktyke zawodowa - student dokonuje wyboru z listy podmiotéw oferujacych praktyki lub podejmuje samodzielny wybér
miejsca odbywania praktyki (po zatwierdzeniu przez opiekuna praktyk i Dziekana);

¢) moduty specjalnosci - wybér specjalnosci;

d) warsztaty uzupetniajgce - wybér specjalnosci powoduje wybér warsztatéw, ktére uzupetniajag wiedze, umiejetnosci i
kompetencje studenta;

e) proseminarium dyplomowe i seminarium dyplomowe - student w semestrze drugim wybiera proseminarium i kontynuuje
je jako seminarium w semestrach trzecim i czwartym.

.....

Student wybiera specjalno$¢ na podstawie sktadanej podczas rekrutacji deklaracji. Wybdr okreslonej specjalnosci w
pierwszym semestrze powoduje koniecznos$¢ jej kontynuowania w kolejnych semestrach. W przypadku zbyt matej liczby
studentéw (ponizej 20 oséb) specjalno$¢ moze nie zosta¢ uruchomiona.
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Warunki i wymagania zwigzane z przygotowaniem projektow dyplomowych i prac dyplomowych oraz realizacja
procesu dyplomowania

Egzamin dyplomowy na studiach drugiego stopnia (magisterskich) na kierunku kulturoznawstwo i na kierunku socjologia ma
forme ustna i odbywa sie przed Komisja. Komisja musi posiada¢ trzyosobowy sktad. Przewodniczacym Komisji jest Dziekan
lub osoba przez niego upowazniona. Cztonkami Komisji sq: promotor pracy i recenzent pracy. W wyjatkowych sytuacjach
nieobecnosci jednego z cztonkéw Komisji, wyznacza on zastepstwo

w porozumieniu z Dziekanem lub Przewodniczagcym Komis;ji.

Egzamin dyplomowy obejmuje:

* prezentacje pracy,

* dyskusje dotyczaca pracy,

* egzamin ustny.

Recenzje sg jawne i do wgladu studenta; moze on w Dziekanacie odebrac ich kopie.

Zakres tematyczny egzaminu ustnego wynika z zakresu tresci merytorycznych przedmiotéw

w czasie trwania studiéw. Podczas egzaminu studentowi zostana postawione przez Komisje minimum trzy pytania, ktérych
zakres merytoryczny musi znaczaco wykraczac poza tresci pracy magisterskiej.

Ocena egzaminu dyplomowego (magisterskiego) ustalana jest w oparciu o $rednig arytmetyczng ze wszystkich ocen
czastkowych uzyskanych za prezentacje pracy i odpowiedzi na wszystkie postawione przez Komisje pytania (§ 26 p. 11
Regulaminu Studiéw AGH).

Zasady ustalania ogdélnego wyniku ukonczenia studidow

Zasady ustalania wyniku ukonczenia studiéw: zgodnie z regulaminem Studiéw AGH, wynik ukofczenia studiéw wpisywany do
dyplomu oraz suplementu ustalany jest jako srednia wazona nastepujacych ocen:

a) Sredniej ocen ze studiéw (waga 0,6);

b) ostatecznej oceny pracy dyplomowej (waga 0,2);

¢) oceny egzaminu dyplomowego (waga 0,2).

Inne wymagania zwiazane z realizacja programu studiow wynikajace z Regulaminu studiéw albo innych
przepiséw obowiazujacych w Uczelni

brak
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